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CONTENIDO 



Oficio NO.T.6369-SNJ-13-543 
Quito, 21 de junio de 201 3 Ingeniero 
HUGO DEL POZO BARREZUETA 

Director del Registro Oficial 
Presente 

De mi consideration: 

Mediante oficio No. PAN-GR-2013-0175 de 17 de junio de 2013, 
recibido el 18 del mismo mes y ano, la senora Gabriela Rivadeneira 
Burbano, Presidenta de la Asamblea Nacional, remitio el proyecto de 
"LEY ORGANICA DE COMUNICACION", para que la sancione u 
objete. En este contexto, una vez que el referido proyecto ha sido 
sancionado, conforme a lo dispuesto en el tercer inciso del Articulo 137 
de la Constitucion de la Repiiblica y el primer inciso del Articulo 63 de 
la Ley Organica de la Funcion Legislativa, le remito a usted la Ley 
supradicha, en original y copia certificada, junto con el correspondiente 
certificado de discusion, para su publicacion en el Registro Oficial. 
Adicionalmente, agradecere a usted que, luego de realizada la 
respectiva publicacion, se sirva enviar el ejemplar original a la 
Asamblea Nacional para los fines pertienentes. 

Atentamente, 
DIOS, PATRIA Y LIBERTAD 

f.) Rafael Correa Delgado, PRESIDENTE CONSTITUCIONAL DE LA 
REPUBLICA 

Anexo lo indicado 

Cc. Sra. Gabriela Rivadeneira Burbano, PRESIDENTA DE LA 
ASAMBLEA NACIONAL. 

REPUBLICA DEL ECUADOR 

ASAMBLEA NACIONAL 

CERTIFICACION 

En mi calidad de Secretaria General de la Asamblea Nacional, me 
permito CERTIFICAR que el Proyecto de LEY ORGANICA DE 
COMUNICACION, fue discutido y aprobado en las siguientes fechas: 

PRIMER DEBATE: 22 de diciembre de 2009 y 5 de enero de 
2010 

SEGUNDO DEBATE: 16, 22 y 24 de noviembre de 2011, 11 deabril 
de 2012 y 14 de junio de 2013. 

Quito, 17 de junio de 2013. 

f.) DRA. LIBIA RIVAS O., Secretaria General. 



REPUBLICA DEL ECUADOR 



ASAMBLEA NACIONAL 

ELPLENO 

CONSIDERANDO: 

Que, la disposition transitoria primera de la Constitucion de la 
Repiiblica publicada en el registro oficial No. 449 del 20 de octubre del 
2008 dispone que el organo legislativo apruebe la Ley de 
Comunicacion; 

Que, en el Estado constitucional de derechos y justicia, en 
concordancia con principios y normas de la Convention Interamericana 
sobre Derechos Humanos, se reconocen los derechos a la 
comunicacion, que comprenden: libertad de expresion, informacion y 
acceso en igualdad de condiciones al espectro radioelectrico y las 
tecnologias de informacion y comunicacion; 

Que, el articulo 384 de la Constitucion de la Repiiblica, establece que el 
sistema de comunicacion social debe asegurar el ejercicio de los 
derechos a la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion y 
fortalecer la participation ciudadana; 

Que, es necesario crear los mecanismos legislatives idoneos para el 
pleno y eficaz ejercicio del derecho a la comunicacion de todas las 
personas, en forma individual o colectiva; 

Que, es indispensable adecuar un regimen de legislation especializado 
que procure el ejercicio de los derechos de una comunicacion libre, 
intercultural, incluyente, diversa, participativa, en todos los ambitos de 
la interaction social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y 
con sus propios simbolos; 

Que, a traves de la promotion y creacion de medios de comunicacion 
social se garantiza el acceso de igualdad de condiciones al uso de las 
frecuencias del espectro radioelectrico para la gestion de estaciones de 
radio y television publicas, privadas y comunitarias; 

Que, es necesario utilizar los mecanismos constitucionales, legales y 
tecnicos para afianzar el acceso y uso de todas las formas de 
comunicacion visual, auditiva, sensorial y otras que permitan la 
inclusion de personas con discapacidad; 

Que, el fortalecimiento de instrumentos legales destinados a la 
comunicacion, garantizaran la asignacion, a traves de metodos 
transparentes y en igualdad de condiciones, de las frecuencias del 
espectro radioelectrico, para la gestion de estaciones de radio y 
television publicas, privadas y comunitarias, precautelando ademas que 
en su utilization prevalezca el interes colectivo; 

Que, es preciso instituir las herramientas juridicas que faciliten la 
creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion piiblicos, 
privados y comunitarios; 
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Que, es justo impedir el oligopolio y monopolio, directo e indirecto, de la 
propiedad de los medios de comunicacion y del uso de las frecuencias 
del espectro radioelectrico; 

Que, por iniciativa del senor Presidente de la Republica, Eco. Rafael 
Correa Delgado, las ecuatorianas y los ecuatorianos fueron convocados 
a expresarse en la consulta popular del 7 de mayo de 2011 sobre 
temas relacionados con la comunicacion y su regulacion, y apoyaron 
masivamente la eradication de la influencia del poder economico y del 
poder politico sobre los medios de comunicacion, asi como el 
mejoramiento de la calidad de contenidos difundidos por los medios de 
comunicacion, y el establecimiento de las consecuencias juridicas para 
evitar un uso abusivo e irresponsable de la libertad de expresion; y, 

En ejercicio de las facultades dispuestas en el numeral 6 del articulo 
120; y, numeral 2 del articulo 133 de la Constitucion de la Republica, 
expide la siguiente: 

LEY ORGANICA DE COMUNICACION 



TITULO I 



Disposiciones preliminares y definiciones 

Art. 1 ,- Objeto y ambito.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger 
y regular, en el ambito administrativo, el ejercicio de los derechos a la 
comunicacion establecidos constitucionalmente. 

Art. 2.- Titularidad y exigibilidad de los derechos.- Son titulares de 
los derechos establecidos en esta Ley, individual o colectivamente, 
todas las personas ecuatorianas y extranjeras que residen de manera 
regular en el territorio nacional, sin importar su cargo o funcion en la 
gestion publica o la actividad privada, asi como los nacionales que 
residen en el exterior en los terminos y alcances en que sea aplicable la 
jurisdiction ecuatoriana. 

Art. 3.- Contenido comunicacional.- Para los efectos de esta ley, se 
entendera por contenido todo tipo de informacion u opinion que se 
produzca, reciba, difunda e intercambie a traves de los medios de 
comunicacion social. 

Art. 4.- Contenidos personales en internet.- Esta ley no regula la 
informacion u opinion que de modo personal se emita a traves de 
internet. Esta disposicion no excluye las acciones penales o civiles a las 
que haya lugar por las infracciones a otras leyes que se cometan a 
traves del internet. 

Art. 5.- Medios de comunicacion social.- Para efectos de esta ley, se 
consideran medios de comunicacion social a las empresas, 
organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi como a las 
personas concesionarias de frecuencias de radio y television, que 
prestan el servicio publico de comunicacion masiva que usan como 
herramienta medios impresos o servicios de radio, television y audio y 
video por suscripcion, cuyos contenidos pueden ser generados o 
replicados por el medio de comunicacion a traves de internet. 

Art. 6.- Medios de comunicacion social de caracter nacional.- Los 

medios audiovisuales adquieren caracter nacional cuando su cobertura 
llegue al 30% o mas de la poblacion del pais, de acuerdo al ultimo 
censo nacional; o, si el sistema esta conformado por una matriz y seis o 
mas repetidoras cuya cobertura alcance poblaciones de dos o mas 



regiones naturales del pais. 

Adquieren la misma condicion los medios impresos nacionales siempre 
que la publication circule en una o mas provincias del territorio de la 
Republica del Ecuador cuya poblacion corresponda, individual o 
conjuntamente, al 30 % o mas del total de habitantes del pais, de 
acuerdo con el ultimo censo nacional. 

Para contabilizar y verificar la adecuacion al parametro antes 
establecido, se considerara de forma conjunta a todas las companias 
que operen un mismo medio audiovisual o impreso nacional, ya sea de 
forma directa, a titulo de ediciones regionales o con cualquier otro 
mecanismo. Los medios de comunicacion social de caracter nacional 
no podran pertenecer en todo o en parte, de forma directa o indirecta, a 
organizaciones o companias extranjeras domiciliadas fuera del Estado 
Ecuatoriano ni a ciudadanos extranjeras, salvo aquellos ciudadanos 
extranjeras que residan de manera regular en el territorio nacional. 

Art. 7.- Informacion de relevancia publica o de interes general.- Es 

la informacion difundida a traves de los medios de comunicacion acerca 
de los asuntos publicos y de interes general. 

La informacion o contenidos considerados de entretenimiento, que sean 
difundidos a traves de los medios de comunicacion, adquieren la 
condicion de informacion de relevancia publica, cuando en tales 
contenidos se viole el derecho a la honra de las personas u otras 
derechos constitucionalmente establecidos. 

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de 
comunicacion, en forma general, difundiran contenidos de caracter 
informativo, educativo y cultural, en forma prevalente. Estos contenidos 
deberan propender a la calidad y ser difusores de los valores y los 
derechos fundamentales consignados en la Constitucion y en los 
instrumentos internacionales de derechos humanos. 

Art. 9.- Codigos deontologicos.- Los medios de comunicacion 
publicos, privados y comunitarios deberan expedir por si mismos 
codigos deontologicos orientados a mejorar sus practicas de gestion 
interna y su trabajo comunicacional. Estos codigos deberan considerar 
las normas establecidas en el articulo 10 de esta Ley. Los codigos 
deontologicos no pueden suplir a la ley. 



TITULO II 



Principios y derechos 



CAPITULOI 



Principios 

Art. 10.- Normas deontologicas.- Todas las personas naturales o 
juridicas que participen en el proceso comunicacional deberan 
considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a las 
caracteristicas propias de los medios que utilizan para difundir 
informacion y opiniones: 

1 . Referidos a la dignidad humana: 

a. Respetar la honra y la reputation de las personas; 

b. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios 
discriminatorios; y, 
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c. Respetar la intimidad personal y familiar. 

2. Relacionados con los grupos de atencion prioritaria: 

a. No incitar a que los ninos, ninas y adolescentes imiten 
comportamientos perjudiciales o peligrosos para su salud; 

b. Abstenerse de usar y difundir imagenes o menciones 
identificativas que atenten contra la dignidad o los derechos 
de las personas con graves patologias o discapacidades; 

c. Evitar la representation positiva o avalorativa de escenas 
donde se haga burla de discapacidades fisicas o psiquicas de 
las personas; 

d. Abstenerse de emitir imagenes o menciones identificativas de 
ninos, ninas y adolescentes como autores, testigos o victimas 
de actos ilicitos; salvo el caso que, en aplicacion del interes 
superior del nino, sea dispuesto por autoridad competente; 

e. Proteger el derecho a la imagen y privacidad de adolescentes 
en conflicto con la ley penal, en concordancia con las 
disposiciones del Codigo de la Ninez y Adolescencia; y, 

f. Abstenerse de emitir contenidos que atenten contra la 
dignidad de los adultos mayores, o proyecten una vision 
negativa del envejecimiento. 

3. Concernientes al ejercicio profesional: 

a. Respetar los presupuestos constitucionales de verification, 
oportunidad, contextualizacion y contrastacion en la difusion 
de informacion de relevancia publica o interes general; 

b. Abstenerse de omitir y tergiversar intencionalmente 
elementos de la informacion u opiniones difundidas; 

c. Abstenerse de obtener informacion o imagenes con metodos 
ilicitos; 

d. Evitar un tratamiento morboso a la informacion sobre 
crimenes, accidentes, catastrofes u otros eventos similares; 

e. Defender y ejercer el derecho a la clausula de conciencia; 

f. Impedir la censura en cualquiera de sus formas, 
independientemente de quien pretenda realizarla; 

g. No aceptar presiones externas en el cumplimiento de la labor 
periodistica; 

h. Ejercer y respetar los derechos a la reserva de fuente y el 
secreto profesional; 

i. Abstenerse de usar la condition de periodista o comunicador 
social para obtener beneficios personales; 

j. No utilizar en provecho propio informacion privilegiada, 
obtenida en forma confidencial en el ejercicio de su funcion 
informativa; y, 



k. Respetar los derechos de autor y las normas de citas. 

4. Relacionados con las practicas de los medios de comunicacion 
social: 

a. Respetar la libertad de expresion, de comentario y de critica; 

b. Rectificar, a la brevedad posible, las informaciones que se 
hayan demostrado como falsas o erroneas; 

c. Respetar el derecho a la presuncion de inocencia; 

d. Abstenerse de difundir publireportajes como si fuese material 
informativo; 

e. Cuidar que los titulares sean coherentes y consistentes con el 
contenido de las noticias; 

f. Distinguir de forma inequivoca entre noticias y opiniones; 

g. Distinguir claramente entre el material informativo, el material 
editorial y el material comercial o publicitario; 

h. Evitar difundir, de forma positiva o avalorativa, las conductas 
irresponsables con el medio ambiente; 

i. Asumir la responsabilidad de la informacion y opiniones que 
se difundan; y, 

j. Abstenerse de realizar practicas de linchamiento mediatico, 
entendiendo por tales, la difusion de informacion concertada y 
reiterativa, de manera directa o por terceros, a traves de los 
medios de comunicacion destinada a desprestigiar a una 
persona natural o juridica o reducir su credibilidad publica. 

El incumplimiento de las normas deontologicas establecidas en este 
articulo podra ser denunciado por cualquier ciudadano u organization 
ante la Superintendencia de la Informacion y Comunicacion, la que, 
luego de comprobar la veracidad de lo denunciado, emitira una 
amonestacion escrita, siempre que no constituya una infraction que 
amerite otra sancion o medida administrativa establecida en esta Ley. 

Art. 11.- Principio de action afirmativa.- Las autoridades 
competentes adoptaran medidas de politica publica destinadas a 
mejorar las condiciones para el acceso y ejercicio de los derechos a la 
comunicacion de grupos humanos que se consideren fundadamente, 
en situation de desigualdad real; respecto de la generalidad de las 
ciudadanas y los ciudadanos. 

Tales medidas duraran el tiempo que sea necesario para superar dicha 
desigualdad y su alcance se definira para cada caso concreto. 

Art. 12.- Principio de democratization de la comunicacion e 
informacion.- Las actuaciones y decisiones de los funcionarios y 
autoridades publicas con competencias en materia de derechos a la 
comunicacion, propenderan permanente y progresivamente a crear las 
condiciones materiales, juridicas y politicas para alcanzar y profundizar 
la democratization de la propiedad y acceso a los medios de 
comunicacion, a crear medios de comunicacion, a generar espacios de 
participation, al acceso a las frecuencias del espectro radioelectrico 
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asignadas para los servicios de radio y television abierta y por 
suscripcion, las tecnologias y flujos de informacion. 

Art. 13.- Principio de participacion.- Las autoridades y funcionarios 
publicos asi como los medios publicos, privados y comunitarios, 
facilitaran la participacion de los ciudadanos y ciudadanas en los 
procesos de la comunicacion. 

Art. 14.- Principio de interculturalidad y plurinacionalidad.- El 

Estado a traves de las instituciones, autoridades y funcionarios publicos 
competentes en materia de derechos a la comunicacion promoveran 
medidas de politica publica para garantizar la relacion intercultural entre 
las comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades; a fin de que 
estas produzcan y difundan contenidos que reflejen su cosmovision, 
cultura, tradiciones, conocimientos y saberes en su propia lengua, con 
la finalidad de establecer y profundizar progresivamente una 
comunicacion intercultural que valore y respete la diversidad que 
caracteriza al Estado ecuatoriano. 

Art. 15.- Principio de interes superior de ninas, ninos y 
adolescentes.- Los medios de comunicacion promoveran de forma 
prioritaria el ejercicio de los derechos a la comunicacion de las ninas, 
ninos y adolescentes, atendiendo el principio de interes superior 
establecido en la Constitucion y en el Codigo de la Ninez y la 
Adolescencia. 

Art. 16.- Principio de transparencia.- Los medios de comunicacion 
social difundiran sus politicas editoriales e informativas y su codigo 
deontologico en portales web o en un instrumento a disposicion del 
publico. 



CAPITULO II 



Derechos a la comunicacion 

SECCION I 
Derechos de libertad 

Art. 17.- Derecho a la libertad de expresion y opinion.- Todas las 
personas tienen derecho a expresarse y opinar libremente de cualquier 
forma y por cualquier medio, y seran responsables por sus expresiones 
de acuerdo a la ley. 

Art. 18.- Prohibition de censura previa.- Queda prohibida la censura 
previa por parte de una autoridad, funcionario publico, accionista, socio, 
anunciante o cualquier otra persona que en ejercicio de sus funciones o 
en su calidad revise, apruebe o desapruebe los contenidos previos a su 
difusion a traves de cualquier medio de comunicacion, a fin de obtener 
de forma ilegitima un beneficio propio, favorecer a una tercera persona 
y/o perjudicar a un tercero. Los medios de comunicacion tienen el deber 
de cubrir y difundir los hechos de interes publico. La omision deliberada 
y recurrente de la difusion de temas de interes publico constituye un 
acto de censura previa. 

Quienes censuren previamente o ejecuten actos conducentes a 
realizarla de manera indirecta, seran sancionados administrativamente 
por la Superintendencia de la Informacion y Comunicacion con una 
multa de 10 salarios basicos unificados, sin perjuicio de que el autor de 
los actos de censura responda judicialmente por la comision de delitos 
y/o por los dahos causados y por su reparation integral. 



Art. 19.- Responsabilidad ulterior.- Para efectos de esta ley, 
responsabilidad ulterior es la obligacion que tiene toda persona de 
asumir las consecuencias administrativas posteriores a difundir 
contenidos que lesionen los derechos establecidos en la Constitucion y 
en particular los derechos de la comunicacion y la seguridad publica del 
Estado, a traves de los medios de comunicacion. Sin perjuicio de las 
acciones civiles, penales o de cualquier otra indole a las que haya 
lugar. 

Art. 20.- Responsabilidad ulterior de los medios de comunicacion.- 

Habra lugar a responsabilidad ulterior de los medios de comunicacion, 
en los ambitos administrativo, civil y penal cuando los contenidos 
difundidos sean asumidos expresamente por el medio o no se hallen 
atribuidos explicitamente a otra persona. 

Los comentarios formulados al pie de las publicaciones electronicas en 
las paginas web de los medios de comunicacion legalmente 
constituidos seran responsabilidad personal de quienes los efectuen, 
salvo que los medios omitan cumplir con una de las siguientes 
acciones: 

1. Informar de manera clara al usuario sobre su responsabilidad 
personal respecto de los comentarios emitidos; 

2. Generar mecanismos de registro de los datos personales que 
permitan su identification, como nombre, direccion electronica, 
cedula de ciudadania o identidad, o; 

3. Disehar e implementar mecanismos de autorregulacion que eviten 
la publication, y permitan la denuncia y elimination de contenidos 
que lesionen los derechos consagrados en la Constitucion y la ley. 

Los medios de comunicacion solo podran reproducir mensajes de las 
redes sociales cuando el emisor de tales mensajes este debidamente 
identificado; si los medios de comunicacion no cumplen con esta 
obligacion, tendran la misma responsabilidad establecida para los 
contenidos publicados en su pagina web que no se hallen atribuidos 
explicitamente a otra persona. 

Art. 21.- Responsabilidad solidaria de los medios de 
comunicacion.- El medio de comunicacion sera solidariamente 
responsable por las indemnizaciones y compensaciones de caracter 
civil a que haya lugar, por incumplir su obligacion de realizar las 
rectificaciones o impedir a los afectados el ejercicio de los derechos de 
replica y de respuesta ordenados por la Superintendencia de la 
Informacion y Comunicacion, previo el debido proceso, y que han sido 
generadas por la difusion de todo tipo de contenido que lesione 
derechos humanos, la reputation, el honor, el buen nombre de las 
personas y la seguridad publica del Estado, de acuerdo a lo que 
establece la Constitucion y la ley. 

Art. 22.- Derecho a recibir informacion de relevancia publica 
veraz.- Todas las personas tienen derecho a que la informacion de 
relevancia publica que reciben a traves de los medios de comunicacion 
sea verificada, contrastada, precisa y contextualizada. 

La verification implica constatar que los hechos difundidos 
efectivamente hayan sucedido. 

La contrastacion implica recoger y publicar, de forma equilibrada, las 
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versiones de las personas involucradas en los hechos narrados, salvo 
que cualquiera de ellas se haya negado a proporcionar su version, de lo 
cual se dejara constancia expresa en la nota periodistica. 

La precision implica recoger y publicar con exactitud los datos 
cuantitativos y cualitativos que se integran a la narracion periodistica de 
los hechos. Son datos cualitativos los nombres, parentesco, funcion, 
cargo, actividad o cualquier otro que establezca conexidad de las 
personas con los hechos narrados. Si no fuese posible verificar los 
datos cuantitativos o cualitativos, los primeros seran presentados como 
estimaciones y los segundos seran presentados como suposiciones. 

La contextualizacion implica poner en conocimiento de la audiencia los 
antecedentes sobre los hechos y las personas que forman parte de la 
narracion periodistica. 

Si las personas que son citadas como fuentes de informacion u opinion 
tienen un interes especifico o vinculacion de orden electoral, politica, 
economica o de parentesco en relation a las personas o a los hechos 
que forman parte de la narracion periodistica, esto debera mencionarse 
como dato de identificacion de la fuente. 

Art. 23,- Derecho a la rectification.- Todas las personas tienen 
derecho a que los medios de comunicacion rectifiquen la informacion 
que han difundido sobre ellas, sus familiares o sobre los asuntos a su 
cargo cuando existan deficiencias en la verification, contestation y 
precision de la informacion de relevancia publica de acuerdo a lo 
establecido en el articulo 22 de esta Ley. 

Los medios de comunicacion tienen la obligation juridica de publicar 
dentro del plazo de 72 horas, contadas a partir de presentado el 
reclamo de la persona afectada, de forma gratuita, con las mismas 
caracteristicas, dimensiones y en el mismo espacio, seccion u horario; 
las rectificaciones a las que haya lugar. 

En caso de que el medio de comunicacion no viabilice por su propia 
iniciativa el derecho de rectificacion, la Superintendencia de la 
Informacion y Comunicacion podra disponer, previa la calificacion de la 
pertinencia del reclamo, las siguientes medidas administrativas: 

1 . La rectificacion y la disculpa piiblica de la directora o del director del 
medio de comunicacion presentada por escrito a los afectados 
directos con copia al Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Informacion y Comunicacion, la cual se publicara en su pagina web 
y en la primera interfaz de la pagina web del medio de 
comunicacion por un plazo no menor a siete dias consecutivos; 

2. Lectura o transcription de la rectificacion y la disculpa publica en el 
mismo espacio, programas, secciones y medio de comunicacion en 
que se difundio la informacion no demostrada, falsa o inexacta; 

3. Solo en caso de reincidencia que tenga lugar dentro de un aho se 
impondra una multa equivalente al 10% de la facturacion 
promediada de los ultimos tres meses presentada en sus 
declaraciones al Servicio de Rentas Internas, sin perjuicio de 
cumplir lo establecido en los numerales 1 y 2 de este articulo; y, 

4. En caso de nuevas reincidencias, la multa sera el doble de lo 
cobrado en cada ocasion anterior, sin perjuicio de cumplir lo 
establecido en los numerales 1 y 2 de este articulo. 



En el caso de los medios de comunicacion piiblicos o comunitarios que 
no tengan facturacion, la multa sera del 10% de la doceava parte de su 
presupuesto anual. 

El cumplimiento de estas medidas administrativas, no excluye las 
acciones judiciales a las que haya lugar por la difusion de informacion 
no demostrada, falsa o inexacta. 

Art, 24.- Derecho a la replica.- Toda persona o colectivo humano que 
haya sido directamente aludido a traves de un medio de comunicacion, 
de forma que afecte sus derechos a la dignidad, honra o reputation; 
tiene derecho a que ese medio difunda su replica de forma gratuita, en 
el mismo espacio, pagina y seccion en medios escritos, o en el mismo 
programa en medios audiovisuales y en un plazo no mayor a 72 horas 
a partir de la solicitud planteada por el aludido. 

En caso de que el medio de comunicacion no viabilice por su propia 
iniciativa el derecho de replica, la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion podra disponer, previa la calificacion sobre la pertinencia 
del reclamo, las mismas medidas administrativas establecidas para la 
violacion del derecho a la rectificacion. 

Art. 25.- Position de los medios sobre asuntos judiciales.- Los 

medios de comunicacion se abstendran de tomar position institucional 
sobre la inocencia o culpabilidad de las personas que estan 
involucradas en una investigation legal o proceso judicial penal hasta 
que se ejecutorie la sentencia dictada por un juez competente. 

La violacion de esta prohibition sera sancionada por la 
Superintendencia de la Informacion y Comunicacion con una multa 
equivalente al 2% de la facturacion promediada de los ultimos tres 
meses del medio de comunicacion, presentada en sus declaraciones al 
Servicio de Rentas Internas. En caso de reincidencia que se realice en 
un mismo aho, la multa sera el doble de lo cobrado en cada ocasion 
anterior. 

Art. 26.- Linchamiento mediatico.- Queda prohibida la difusion de 
informacion que, de manera directa o a traves de terceros, sea 
producida de forma concertada y publicada reiterativamente a traves de 
uno o mas medios de comunicacion con el proposito de desprestigiar a 
una persona natural o juridica o reducir su credibilidad publica. La 
Superintendencia de la Informacion y Comunicacion podra disponer, 
previa la calificacion de la pertinencia del reclamo, las siguientes 
medidas administrativas: 

1. La disculpa publica de la o las personas que produjeron y 
difundieron tal informacion. 

2. Publicar la disculpa establecida en el numeral anterior en el medio 
o medios de comunicacion, en dias distintos, en el mismo espacio, 
programas, secciones, tantas veces como fue publicada la 
informacion lesiva al prestigio o la credibilidad de las personas 
afectadas. 

Estas medidas administrativas se aplicaran sin perjuicio de que los 
autores de la infraccion respondan por la comision de delitos y/o por los 
dahos causados y por su reparation integral. 

Art. 27.- Equidad en la publicidad de casos judiciales.- En todos los 
casos en que los medios de comunicacion aborden el tratamiento de 
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hechos sometidos a investigation o procesamiento judicial, estan 
obligados a publicar, en igualdad de condiciones, las versiones y 
argumentos de las partes involucradas. 

Esta obligacion implica para los medios impresos, proporcionar a todas 
las partes involucradas el mismo espacio, pagina y section para 
exponer sus argumentos; y, en el caso de los medios audiovisuales 
implica contar con la presencia de las partes o su representante de 
manera simultanea o consecutiva en el mismo programa y por el mismo 
espacio de tiempo, para exponer sus argumentos. 

Si cualquiera de las partes se niega a usar el espacio ofrecido por los 
medios de comunicacion, se entendera que la obligacion del medio esta 
debidamente cumplida con haber extendido la correspondiente 
invitation, lo cual sera sefialado expresamente en la nota periodistica o 
en el correspondiente programa. 

Sin perjuicio de la negativa de las partes, cualquiera de ellas podra 
hacer uso de su derecho a un tratamiento equitativo en cualquier 
momento posterior, dentro de un ano contado a partir de su negativa 
inicial, en los mismos terminos que establece esta Ley en el caso del 
derecho de replica. 

En caso de que el medio de comunicacion no viabilice por su propia 
iniciativa el derecho de las partes al tratamiento equitativo, la 
Superintendencia de la Informacion y Comunicacion podra disponer, 
previo a la calificacion sobre la pertinencia del reclamo, las mismas 
medidas administrativas establecidas para la violacion del derecho a la 
rectification. 

Art. 28.- Copias de programas o impresos.- Toda persona que se 
sienta afectada por informaciones de un medio de comunicacion, podra 
solicitarfundadamente copias de los programas o publicaciones. 

Los medios de comunicacion tienen la obligacion de atender 
favorablemente, en un termino no mayor a 3 dias, las solicitudes de 
entrega de copias de los programas o publicaciones que sean 
presentadas por escrito. 

La falta de cumplimiento de esta obligacion, sera sancionada 
administrativamente por la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion con una multa de 1 a 4 remuneraciones basicas minimas 
unificadas del trabajador en general para el medio que no atienda 
oportunamente este pedido, sin perjuicio de que emita inmediatamente 
la copia solicitada. 

Art. 29.- Libertad de informacion.- Todas las personas tienen derecho 
a recibir, buscar, producir y difundir informacion por cualquier medio o 
canal y a seleccionar libremente los medios o canales por los que 
acceden a informacion y contenidos de cualquier tipo. 

Esta libertad solo puede limitarse fundadamente mediante el 
establecimiento previo y explicito de causas contempladas en la ley, la 
Constitution o un instrumento internacional de derechos humanos, y 
solo en la medida que esto sea indispensable para el ejercicio de otros 
derechos fundamentales o el mantenimiento del orden constituido. 

Toda conducta que constituya una restriction ilegal a la libertad de 
informacion, sera sancionada administrativamente de la misma manera 
que esta Ley lo hace en los casos de censura previa por autoridades 



publicas y en los medios de comunicacion, sin perjuicio de las otras 
acciones legales a las que haya lugar. 

Art. 30.- Informacion de circulacion restringida.- No podra circular 
libremente, en especial a traves de los medios de comunicacion, la 
siguiente informacion: 

1. Aquella que este protegida expresamente con una clausula de 
reserva previamente establecida en la ley; 

2. La informacion acerca de datos personales y la que provenga de 
las comunicaciones personales, cuya difusion no ha sido 
debidamente autorizada por su titular, por la ley o por juez 
competente; 

3. La informacion producida por la Fiscalia en el marco de una 
indagacion previa; y, 

4. La informacion acerca de las nihas, nihos y adolescentes que viole 
sus derechos segiin lo establecido en el Codigo de la Nihez y 
Adolescencia. 

La persona que realice la difusion de informacion establecida en los 
literales anteriores sera sancionada administrativamente por la 
Superintendencia de Informacion y Comunicacion con una multa de 10 
a 20 remuneraciones basicas minimas unificadas, sin perjuicio de que 
responda judicialmente, de ser el caso, por la comision de delitos y/o 
por los dahos causados y por su reparation integral. 

Art. 31.- Derecho a la proteccion de las comunicaciones 
personales.- Todas las personas tienen derecho a la inviolabilidad y al 
secreto de sus comunicaciones personales, ya sea que estas se hayan 
realizado verbalmente, a traves de las redes y servicios de 
telecomunicaciones legalmente autorizadas o esten soportadas en 
papel o dispositivos de almacenamiento electronico. 

Queda prohibido grabar o registrar por cualquier medio las 
comunicaciones personales de terceros sin que ellos hayan conocido y 
autorizado dicha grabacion o registro, salvo el caso de las 
investigaciones encubiertas autorizadas y ordenadas por un juez 
competente y ejecutadas de acuerdo a la ley. 

La violacion de este derecho sera sancionado de acuerdo a la ley. 

Art. 32.- Proteccion integral de las nihas, nihos y adolescentes.- 

Las nihas, nihos y adolescentes tienen derecho a la expresion de sus 
ideas, pensamientos, sentimientos y acciones desde sus propias 
formas y espacios en su lengua natal, sin discriminacion ni 
estigmatizacion alguna. 

Los mensajes que difundan los medios de comunicacion social y las 
demas entidades publicas y privadas, privilegiaran la proteccion integral 
de las nihas, nihos y adolescentes, especialmente contra la 
revictimizacion en casos de violencia sexual, fisica, psicologica, 
intrafamiliar, accidentes y otros. 

La revictimizacion asi como la difusion de contenidos que vulneren los 
derechos de los nihos, nihas y adolescentes, de acuerdo a lo 
establecido en el Codigo de la Nihez y Adolescencia, sera sancionada 
administrativamente por la Superintendencia de la Informacion y 
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Comunicacion con una multa de 5 a 10 remuneraciones basicas 
minimas unificadas, sin perjuicio de que el autor de estas conductas 
responda judicialmente por la comision de delitos y/o por los danos 
causados y por su reparacion integral. 

SECCION II 
Derechos de igualdad e interculturalidad 

Art. 33.- Derecho a la creation de medios de comunicacion social.- 

Todas las personas, en igualdad de oportunidades y condiciones, 
tienen derecho a formar medios de comunicacion, con las limitaciones 
constitucionales y legales establecidas para las entidades o grupos 
financieros y empresariales, sus representantes legales, miembros de 
su directorio y accionistas. 

La violation de este derecho se sancionara de acuerdo a la ley. 

Art. 34.- Derecho al acceso a frecuencias.- Todas las personas en 
forma individual y colectiva tienen derecho a acceder, en igualdad de 
condiciones, al uso de las frecuencias del espectro radioelectrico, 
asignadas para los servicios de radio y television abierta y por 
suscripcion en los terminos que sehala la ley. 

Art. 35.- Derecho al acceso universal a las tecnologias de la 
information y comunicacion.- Todas las personas tienen derecho a 
acceder, capacitarse y usar las tecnologias de informacion y 
comunicacion para potenciar el disfrute de sus derechos y 
oportunidades de desarrollo. 

Art. 36.- Derecho a la comunicacion intercultural y plurinacional.- 

Los pueblos y nacionalidades indigenas, afroecuatorianas y montubias 
tienen derecho a producir y difundir en su propia lengua, contenidos 
que expresen y reflejen su cosmovision, cultura, tradiciones, 
conocimientos y saberes. 

Todos los medios de comunicacion tienen el deber de difundir 
contenidos que expresen y reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, 
conocimientos y saberes de los pueblos y nacionalidades indigenas, 
afroecuatorianas y montubias, por un espacio de 5% de su 
programacion diaria, sin perjuicio de que por su propia iniciativa, los 
medios de comunicacion amplien este espacio. El Consejo de 
Regulation y Desarrollo de la Informacion y la Comunicacion 
establecera los mecanismos y la reglamentacion para el cumplimiento 
de esta obligacion. 

La falta de cumplimiento de este deber por parte de los medios de 
comunicacion, sera sancionada administrativamente por la 
Superintendencia de la Informacion y la Comunicacion con la 
imposition de una multa equivalente al 10% de la facturacion 
promediada de los ultimos tres meses presentada en sus declaraciones 
al Servicio de Rentas Internas, sin perjuicio de que cumpla su 
obligacion de difundir estos contenidos. 

Art. 37.- Derecho al acceso de las personas con discapacidad.- Se 

promueve el derecho al acceso y ejercicio de los derechos a la 
comunicacion de las personas con discapacidad. Para ello, los medios 
de comunicacion social, las instituciones publicas y privadas del 
sistema de comunicacion social y la sociedad desarrollaran 
progresivamente, entre otras, las siguientes medidas: traduction con 
subtitulos, lenguaje de sehas y sistema braille. 



El Estado adoptara politicas publicas que permitan la investigation para 
mejorar el acceso preferencial de las personas con discapacidad a las 
tecnologias de informacion y comunicacion. 

Art. 38.- Participation ciudadana.- La ciudadania tiene el derecho de 
organizarse libremente en audiencias publicas, veedurias, asambleas, 
cabildos populares, consejos consultivos, observatorios u otras formas 
organizativas, a fin de incidir en la gestion de los medios de 
comunicacion y vigilar el pleno cumplimiento de los derechos a la 
comunicacion por parte de cualquier medio de comunicacion. 

SECCION III 
Derechos de los comunicadores 

Art. 39.- Derecho a la clausula de conciencia.- La clausula de 
conciencia es un derecho de los comunicadores sociales y las 
comunicadoras sociales, que tiene por objeto garantizar la 
independencia en el desempeho de sus funciones. 

Las y los comunicadores sociales podran aplicar la clausula de 
conciencia, sin que este hecho pueda suponer sancion o perjuicio, para 
negarse de manera motivada a: 

1. Realizar una orden de trabajo o desarrollar contenidos, programas 
y mensajes contrarios al Codigo de Etica del medio de 
comunicacion o a los principios eticos de la comunicacion; 

2. Suscribir un texto del que son autores, cuando este haya sido 
modificado por un superior en contravention al Codigo de Etica del 
medio de comunicacion o a los principios eticos de la 
comunicacion. 

El ejercicio de la clausula de conciencia no puede ser considerado bajo 
ninguna circunstancia como causal legal de despido de la 
comunicadora o del comunicador social. 

En todos los casos, las y los comunicadores sociales tendran derecho a 
hacer publico su desacuerdo con el medio de comunicacion social a 
traves del propio medio. 

Art. 40.- Derecho a la reserva de la fuente.- Ninguna persona que 
difunda informacion de interes general, podra ser obligada a revelar la 
fuente de la informacion. Esta protection no le exime de 
responsabilidad ulterior. 

La informacion sobre la identidad de una fuente obtenida ilegal y 
forzadamente, carecera de todo valor juridico; y, los riesgos, dahos y 
perjuicios a los que tal fuente quede expuesta seran imputables a quien 
forzo la revelacion de su identidad, quedando obligado a efectuar la 
reparacion integral de los dahos. 

Art. 41.- Derecho a mantener el secreto profesional.- Ninguna 
persona que realice actividades de comunicacion social podra ser 
obligada a revelar los secretos confiados a ella en el marco del ejercicio 
de estas actividades. 

La informacion obtenida forzadamente carecera de todo valor juridico; 
y, los riesgos, dahos y perjuicios que genere a las personas 
involucradas seran imputables a quien forzo la revelacion de los 
secretos profesionales, quedando obligada a efectuar la reparacion 
integral de los dahos. 



10 



Ley Organica de Comunicacion 



RODS-W 



Art. 42.- Libre ejercicio de la comunicacion.- Todas las personas 
ejerceran libremente los derechos a la comunicacion reconocidos en la 
Constitution y esta Ley a traves de cualquier medio de comunicacion 
social. 

Las actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los 
medios de comunicacion, en cualquier nivel o cargo, deberan ser 
desempenadas por profesionales en periodismo o comunicacion, con 
exception de las personas que tienen espacios de opinion, y 
profesionales o expertos de otras ramas que mantienen programas o 
columnas especializadas. 

Las personas que realicen programas o actividades periodisticas en las 
lenguas de las nacionalidades y pueblos indigenas, no estan sujetas a 
las obligaciones establecidas en el parrafo anterior. 

En las entidades publicas los cargos inherentes a la comunicacion 
seran desempenados por comunicadores o periodistas profesionales. 

Art. 43.- Composition laboral de los medios de caracter nacional.- 

Los medios de comunicacion social de caracter nacional conformaran 
su nomina de trabajadores con criterios de equidad y paridad entre 
hombres y mujeres, interculturalidad, igualdad de oportunidades para 
las personas con discapacidad y participation intergeneracional. 

Art. 44.- Derechos laborales de las y los trabajadores de la 
comunicacion.- Las y los comunicadores; y, las y los trabajadores de 
la comunicacion tienen los siguientes derechos: 

1. A la protection publica en caso de amenazas derivadas de su 
actividad como comunicadores; 

2. A remuneraciones de acuerdo a las tablas salariales fijadas por la 
autoridad competente, a la seguridad social y demas derechos 
laborales, segun sus funciones y competencias; 

3. A ser provistos por sus empleadores de los recursos economicos, 
tecnicos y materiales suficientes para el adecuado ejercicio de su 
profesion y de las tareas periodisticas que les encargan tanto en la 
ciudad, donde habitualmente trabajan, o fuera de ella; 

4. A contar con los recursos, medios y estimulos para realizar 
investigation en el campo de la comunicacion, necesarios para el 
ejercicio de sus funciones; 

5. Al desarrollo profesional y capacitacion tecnica; para lo cual, las 
entidades publicas y privadas y los medios de comunicacion daran 
las facilidades que fueran del caso; y, 

6. A los demas derechos consagrados en la Constitution de la 
Republica y en la ley. 



TITULO III 



Sistema de Comunicacion Social 



CAPITULOI 



Alcance 

Art. 45.- Conformation.- El Sistema de Comunicacion Social se 
conformara por instituciones de caracter publico, las politicas y la 



normativa, asi como con los actores privados, comunitarios y 
ciudadanos que se integren voluntariamente a el, de acuerdo al 
reglamento de esta Ley. 

Art. 46.- Objetivos.- El Sistema Nacional de Comunicacion tiene los 
siguientes objetivos: 

1. Articular los recursos y capacidades de los actores publicos, 
comunitarios y privados que conforman el Sistema para lograr el 
pleno ejercicio de los derechos de la comunicacion reconocidos en 
la Constitution, en esta Ley y en otras normas del ordenamiento 
juridico ecuatoriano; 

2. Desarrollar e implementar mecanismos de planificacion publica 
participativa y descentralizada para la definition, control social y 
adecuacion de todas las politicas publicas de comunicacion; 

3. Monitorear y evaluar las politicas publicas y los planes nacionales 
establecidos e implementados por las autoridades con 
competencias relativas al ejercicio de los derechos a la 
comunicacion contemplados en esta Ley; y, formular 
recomendaciones para la optimization de la inversion publica y el 
cumplimiento de los objetivos y metas definidos en el Plan 
Nacional de Desarrollo relacionados con los derechos a la 
comunicacion; y, 

4. Producir permanentemente information sobre los avances y 
dificultades en la aplicabilidad de los derechos de la comunicacion, 
el desempeho de los medios de comunicacion, y el 
aprovechamiento de las tecnologias de la comunicacion e 
information, teniendo como parametros de referencia 
principalmente los contenidos constitucionales, los de los 
instrumentos internacionales y los de esta Ley. 



CAPITULO II 



De la institucionalidad para la Regulation y el Control 

Art. 47.- Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y 
Comunicacion.- El Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Information y Comunicacion es un cuerpo colegiado con personalidad 
juridica, autonomia funcional, administrativa y financiera, cuyo 
presidente ejercera la representation legal, judicial y extrajudicial de 
esta entidad. 

Sus resoluciones son de obligatorio cumplimiento. 

Art. 48.- Integration.- El Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Information y Comunicacion estara integrado de la siguiente manera: 

1. Un representante de la Funcion Ejecutiva, quien lo presidira. 

2. Un representante de los Consejos Nacionales de Igualdad. 

3. Un representante del Consejo de Participation Ciudadana y 
Control Social. 

4. Un representante de los Gobiernos Autonomos 
Descentralizados. 

5. Un representante del Defensor del Pueblo. 
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Art. 49.- Atribuciones.- El Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Information y la Comunicacion tendra las siguientes atribuciones: 

1 . Establecer los mecanismos para el ejercicio de los derechos de los 
usuarios de los servicios de comunicacion e information; 

2. Regular el acceso universal a la comunicacion y a la information; 

3. Regular la clasificacion de contenidos y franjas horarias; 

4. Determinar mecanismos que permitan la variedad de 
programacion, con orientation a programas educacionales y/o 
culturales; 

5. Establecer mecanismos para difundir las formas de comunicacion 
propias de los distintos grupos sociales, etnicos y culturales; 

6. Elaborar y expedir los reglamentos necesarios para el 
cumplimiento de sus atribuciones y su funcionamiento; 

7. Elaborar estudios respecto al comportamiento de la comunidad 
sobre el contenido de los medios de information y comunicacion; 

8. Elaborar el informe vinculante, en los casos previstos en esta Ley, 
para la adjudication o autorizacion de concesiones de frecuencias 
del espectro radioelectrico para el funcionamiento de estaciones 
de radio y television abierta, y para la autorizacion de 
funcionamiento de los sistemas de audio y video por suscripcion; 

9. Formular observaciones y recomendaciones a los informes que le 
presente trimestralmente la autoridad de telecomunicaciones en el 
proceso de aplicar la distribution equitativa de frecuencias 
establecida en el Art. 106 de esta Ley; 

10. Elaborar el informe para que la autoridad de telecomunicaciones 
proceda a resolver sobre la termination de una concesion de radio 
o television por la causal de incumplimiento de los objetivos 
establecidos en el proyecto comunicacional; 

11. Crear las instancias administrativas y operativas que sean 
necesarias para el cumplimiento de sus funciones; y, 

12. Las demas contempladas en la ley. 

Art. 50.- Requisites.- Los integrantes del Consejo de Regulation y 
Desarrollo de la Information y Comunicacion cumpliran los siguientes 
requisitos: 

1. Tener nacionalidad ecuatoriana o ser extranjero legalmente 
residente en el Ecuador; 

2. No tener relation de parentesco hasta el cuarto grado de 
consanguinidad y segundo de afinidad con quienes sean o hayan 
sido socios o accionistas en un porcentaje superior al 6% del 
capital social, o con propietarios, directivos y administradores de 
medios de comunicacion social, durante los dos anos anteriores a 
la fecha de su designation; 

3. No ejercer funciones de administration o gerencia de los medios 
de comunicacion social o trabajar bajo relation de dependencia en 
medios de comunicacion social, ni haberlo hecho durante los dos 



anos anteriores a la fecha de su designation; y, 

4. Estar en goce de los derechos politicos y de participation. 

Art. 51.- Destitucion.- El Consejo de Regulation y Desarrollo de 
Information y Comunicacion podra destituir a una de sus consejeras o 
consejeros por la comision de una falta grave, solo con el voto 
favorable de al menos tres de sus integrantes. 

El Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y 
Comunicacion conocera y resolvera sobre la destitucion de las 
consejeras o consejeros por las causas establecidas en esta Ley, a 
traves de un procedimiento que garantice el cumplimiento de las reglas 
del debido proceso. 

La resolution de destitucion podra impugnarse en efecto devolutivo 
ante la justicia ordinaria. 

Art. 52.- Causales de destitucion.- Son causas de destitucion, sin 
perjuicio de las acciones y sanciones penales y civiles a que haya 
lugar: 

1. Recibir dadivas o aceptar la promesa de su entrega a cambio de 
condicionar sus decisiones en el ejercicio de su cargo; 

2. Realizar actividades de proselitismo politico en el ejercicio de sus 
funciones; 

3. Encontrarse comprendido en una de las causales de 
incompatibilidad, que existiendo al momento del nombramiento no 
fue advertida, segiin lo dispuesto en la Ley Organica de 
Comunicacion; 

4. Inasistencia injustificada a mas de tres sesiones consecutivas del 
Consejo; y, 

5. Las demas que contemple la ley para los funcionarios publicos en 
general. 

Art. 53.- Financiamiento.- El Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Information y Comunicacion tendra financiamiento del Presupuesto 
General del Estado. 

Art. 54.- Consejo Consultivo.- El Consejo de Regulation y Desarrollo 
de la Information y Comunicacion tendra un Consejo Consultivo como 
mecanismo de consulta y asesoria de caracter no vinculante, en los 
procesos de formulation de politicas en materia de information y 
comunicacion. 

Estara conformado por: 

1 . Un representante de los realizadores audiovisuales; 

2. Un representante de los comunicadores sociales; 

3. Un representante de organizaciones ciudadanas relacionadas a la 
promotion de la cultura; 

4. Un representante de los catedraticos universitarios de las 
facultades de comunicacion; y, 
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5. Un representante de los estudiantes de comunicacion. 

El Consejo Nacional Electoral conformara los colegios electorales para 
la election de representantes establecidos en los numerales del 2 al 6. 

Art. 55.- Superintendencia de la Information y Comunicacion.- La 

Superintendencia de la Informacion y Comunicacion es el organismo 
tecnico de vigilancia, auditoria, intervention y control, con capacidad 
sancionatoria, de administracion desconcentrada, con personalidad 
juridica, patrimonio propio y autonomia administrativa, presupuestaria y 
organizativa; que cuenta con amplias atribuciones para hacer cumplir la 
normativa de regulacion de la Informacion y Comunicacion. 

La Superintendencia tendra en su estructura intendencias, unidades, 
divisiones tecnicas, y organos asesores que se establezcan en la 
normativa que para el efecto emita. 

La o el Superintendente sera nombrado por el Consejo de Participation 
Ciudadana y Control Social de una terna que enviara la Presidenta o 
Presidente de la Repiiblica de conformidad con lo dispuesto en la 
Constitution. 

Las resoluciones que emita la Superintendencia en el ambito de su 
competencia son de obligatorio cumplimiento. 

Art. 56.- Atribuciones de la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion.- Seran atribuciones de la Superintendencia de la 
Informacion y Comunicacion : 

1. Fiscalizar, supervisar y ordenar el cumplimiento de las 
disposiciones legales y reglamentarias sobre los derechos de la 
comunicacion; 

2. Atender, investigar y resolver las denuncias o reclamos formulados 
por las personas naturales o juridicas, a traves de sus 
representantes, en materia de derechos de la comunicacion; 

3. Requerir a los ciudadanos, instituciones y actores relacionados a 
la comunicacion, informacion sobre si mismos que fuere necesaria 
para el cumplimiento de sus atribuciones; 

4. Aplicar las sanciones establecidas en el marco de esta Ley y de la 
regulacion que emita la autoridad reguladora; y, 

5. Las demas establecidas en la ley. 

Art. 57.- Procedimientos administrativos.- Los procedimientos 
administrativos para que los ciudadanos presenten reclamos y 
solicitudes sobre el ejercicio de sus derechos a la comunicacion, asi 
como los procedimientos para que de oficio se proteja tales derechos o 
se exija a los administrados el cumplimiento de las obligaciones 
determinadas en esta Ley, seran establecidos en el Reglamento que 
emitira para tales efectos el Consejo de Regulacion y Desarrollo de la 
Informacion y Comunicacion. 

Ademas de las sanciones o medidas administrativas fijadas en esta 
Ley, para cada caso especifico, la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion podra realizar comunicaciones y amonestaciones 
escritas a los administrados para llamar su atencion sobre practicas 
que deben ser mejoradas o corregidas porque ponen o pueden poner 



en riesgo el ejercicio de los derechos a la comunicacion. 

Art. 58.- Resoluciones de la Superintendencia.- Las resoluciones de 
la Superintendencia de la Informacion y Comunicacion son vinculantes 
y su contenido debe ser acatado y cumplido en los plazos establecidos 
en la ley o en dichas resoluciones. 

En caso de que los administrados impugnen judicialmente la resolucion 
de la Superintendencia, tal resolucion continuara aplicandose hasta que 
un juez competente la suspenda o la revoque definitivamente. 

Art. 59.- Caducidad y prescription.- Las acciones para iniciar el 
procedimiento administrativo caducaran en ciento ochenta dias a partir 
de la fecha de comision de la presunta infraccion contemplada en esta 
Ley. La potestad para sancionar las infracciones prescribira en tres 
ahos a partir del inicio del procedimiento. 



TiTULO IV 



Regulacion de contenidos 

Art. 60.- Identification y clasificacion de los tipos de contenidos.- 

Para efectos de esta Ley, los contenidos de radiodifusion sonora, 
television, los canales locales de los sistemas de audio y video por 
suscripcion, y de los medios impresos, se identifican y clasifican en: 

1. Informativos -I; 

2. De opinion -0; 

3. Formativos/educativos/culturales -F; 

4. Entretenimiento -E; 

5. Deportivos -D; y, 

6. Publicitarios -P. 

Los medios de comunicacion tienen la obligacion de clasificar todos los 
contenidos de su publication o programacion con criterios y parametros 
juridicos y tecnicos. 

Los medios de comunicacion piiblicos, privados y comunitarios deben 
identificar el tipo de contenido que transmiten; y sehalar si son o no 
aptos para todo publico, con el fin de que la audiencia pueda decidir 
informadamente sobre la programacion de su preferencia. 

Quedan exentos de la obligacion de identificar los contenidos 
publicitarios, los medios radiales que inserten publicidad en las 
narraciones de espectaculos deportivos o similares que se realicen en 
transmisiones en vivo o diferidas. 

El incumplimiento de la obligacion de clasificar los contenidos, sera 
sancionado administrativamente por la Superintendencia de la 
Informacion y Comunicacion con una multa de 1 a 5 salarios basicos 
por cada ocasion en que se omita cumplir con esta. 

Art. 61.- Contenido discriminatorio.- Para los efectos de esta Ley, se 
entendera por contenido discriminatorio todo mensaje que se difunda 
por cualquier medio de comunicacion social que connote distincion, 
exclusion o restriction basada en razones de etnia, lugar de 
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nacimiento, edad, sexo, identidad de genera, identidad cultural, estado 
civil, idioma, religion, ideologia, filiation politica, pasado judicial, 
condicion socio-economica, condicion migratoria, orientation sexual, 
estado de salud, portar VIH, discapacidad o diferencia fisica y otras que 
tenga por objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, 
goce o ejercicio de los derechos humanos reconocidos en la 
Constitucion y en los instrumentos internacionales de derechos 
humanos, o que incite a la realizacion de actos discriminatorios o hagan 
apologia de la discriminacion. 

Art. 62.- Prohibicion.- Esta prohibida la difusion a traves de todo 
medio de comunicacion social de contenidos discriminatorios que tenga 
por objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o 
ejercicio de los derechos humanos reconocidos en la Constitucion y en 
los instrumentos internacionales. 

Se prohibe tambien la difusion de mensajes a traves de los medios de 
comunicacion que constituyan apologia de la discriminacion e incitacion 
a la realizacion de practicas o actos violentos basados en algun tipo de 
mensaje discriminatorio. 

Art. 63.- Criterios de calificacion.- Para los efectos de esta ley, para 
que un contenido sea calificado de discriminatorio es necesario que el 
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion 
establezca, mediante resolution motivada, la concurrencia de los 
siguientes elementos: 

1. Que el contenido difundido denote algun tipo concreto de 
distincion, exclusion o restriccion; 

2. Que tal distincion, exclusion o restriccion este basada en una o 
varias de las razones establecidas en el articulo 61 de esta Ley; y, 

3. Que tal distincion, exclusion o restriccion tenga por objeto o 
resultado menoscabar o anular el reconocimiento o goce de los 
derechos humanos garantizados en la Constitucion y en los 
instrumentos internacionales; o que los contenidos difundidos 
constituyan apologia de la discriminacion o inciten a la realizacion 
de practicas o actos violentos basados en algun tipo de 
discriminacion. 

Art. 64.- Medidas administrativas.- La difusion de contenidos 
discriminatorios ameritaran las siguientes medidas administrativas: 

1. Disculpa publica de la directora o del director del medio de 
comunicacion presentada por escrito a la persona o grupo 
afectado con copia a la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion, la cual se publicara en su pagina web y en la 
primera interfaz de la pagina web del medio de comunicacion por 
un plazo no menor a siete dias consecutivos; 

2. Lectura o transcripcion de la disculpa publica en el mismo espacio 
y medio de comunicacion en que se difundio el contenido 
discriminatorio; 

3. En caso de reincidencia se impondra una multa equivalente del 1 
al 10% de la facturacion promediada de los ultimos tres meses 
presentada en sus declaraciones al Servicio de Rentas Internas, 
considerando la gravedad de la infraccion y la cobertura del medio, 
sin perjuicio de cumplir lo establecido en los numerales 1 y 2 de 



este articulo; y, 

4. En caso de nuevas reincidencias, la multa sera el doble de lo 
cobrado en cada ocasion anterior, sin perjuicio de cumplir lo 
establecido en los numerales 1 y 2 de este articulo. 

La Superintendencia remitira a la Fiscalia, para la investigacion de un 
presunto delito, copias certificadas del expediente que sirvio de base 
para imponer la medida administrativa sobre actos de discriminacion. 

Art. 65.- Clasificacion de audiencias y franjas horarias.- Se 

establece tres tipos de audiencias con sus correspondientes franjas 
horarias, tanto para la programacion de los medios de comunicacion de 
radio y television, incluidos los canales locales de los sistemas de audio 
y video por suscripcion, como para la publicidad comercial y los 
mensajes del Estado: 

1. Familiar: Incluye a todos los miembros de la familia. La franja 
horaria familiar comprende desde las 06h00 a las 18h00. En esta 
franja solo se podra difundir programacion de clasificacion "A": 
Apta para todo publico; 

2. Responsabilidad compartida: La componen personas de 12 a 18 
ahos, con supervision de personas adultas. La franja horaria de 
responsabilidad compartida transcurrira en el horario de las 18h00 
a las 22h00. En esta franja se podra difundir programacion de 
clasificacion "A" y "B": Apta para todo publico, con vigilancia de 
una persona adulta; y, 

3. Adultos: Compuesta por personas mayores a 18 ahos. La franja 
horaria de personas adultas transcurrira en el horario de las 22h00 
a las 06h00. En esta franja se podra difundir programacion 
clasificada con "A", "B" y "C": Apta solo para personas adultas. 

En funcion de lo dispuesto en esta ley, el Consejo de Regulacion y 
Desarrollo de la Informacion y Comunicacion establecera los 
parametros tecnicos para la definicion de audiencias, franjas horarias, 
clasificacion de programacion y calificacion de contenidos. La adoption 
y aplicacion de tales parametros sera, en cada caso, de 
responsabilidad de los medios de comunicacion. 

Art. 66.- Contenido violento.- Para efectos de esta ley, se entendera 
por contenido violento aquel que denote el uso intencional de la fuerza 
fisica o psicologica, de obra o de palabra, contra uno mismo, contra 
cualquier otra persona, grupo o comunidad, asi como en contra de los 
seres vivos y la naturaleza. 

Estos contenidos solo podran difundirse en las franjas de 
responsabilidad compartida y adultos de acuerdo con lo establecido en 
esta ley. 

El incumplimiento de lo dispuesto en este articulo sera sancionado 
administrativamente por la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion con una multa de 1 a 5 salarios basicos por cada 
ocasion en que se omita cumplir con esta obligation. 

Art. 67.- Prohibicion.- Se prohibe la difusion a traves de los medios de 
comunicacion de todo mensaje que constituya incitacion directa o 
estimulo expreso al uso ilegitimo de la violencia, a la comision de 
cualquier acto ilegal, la trata de personas, la explotacion, el abuso 
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sexual, apologia de la guerra y del odio nacional, racial o religioso. 

Queda prohibida la venta y distribution de material pornografico 
audiovisual o impreso a ninos, ninas y adolescentes menores de 18 
anos. 

El incumplimiento de lo dispuesto en este articulo sera sancionado 
administrativamente por la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion con una multa de 1 a 5 salarios basicos por cada 
ocasion en que se omita cumplir con esta obligacion, sin perjuicio de 
que el autor de estas conductas responda judicialmente por la comision 
de delitos y/o por los danos causados y por su reparation integral. 

Art. 68.- Contenido sexualmente explicito.- Todos los mensajes de 
contenido sexualmente explicito difundidos a traves de medios 
audiovisuales, que no tengan finalidad educativa, deben transmitirse 
necesariamente en horario para adultos. 

Los contenidos educativos con imagenes sexualmente explicitas se 
difundiran en las franjas horarias de responsabilidad compartida y de 
apto para todo publico, teniendo en cuenta que este material sea 
debidamente contextualizado para las audiencias de estas dos franjas. 
El incumplimiento de lo dispuesto en este articulo sera sancionado 
administrativamente por el Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Informacion y Comunicacion con una multa de 1 a 5 salarios basicos 
por cada ocasion en que se omita cumplir con esta obligacion. 

Art. 69.- Suspension de publicidad.- De considerarlo necesario, y sin 
perjuicio de implementar las medidas o sanciones administrativas 
previstas en esta Ley, la Superintendencia de la Informacion y 
Comunicacion podra disponer, mediante resolucion fundamentada, la 
suspension inmediata de la difusion de publicidad enganosa. 



TITULOV 



Medios de comunicacion social 

Art. 70.- Tipos de medios de comunicacion.- Los medios de 
comunicacion social son de tres tipos: 

1. Publicos; 

2. Privados; y, 

3. Comunitarios. 

Art. 71.- Responsabilidades comunes.- La informacion es un derecho 
constitucional y un bien publico; y la comunicacion social que se realiza 
a traves de los medios de comunicacion es un servicio publico que 
debera ser prestado con responsabilidad y calidad, respetando los 
derechos de la comunicacion establecidos en la Constitucion, los 
instrumentos internacionales y contribuyendo al buen vivir de las 
personas. 

Todos los medios de comunicacion tienen las siguientes 
responsabilidades comunes en el desarrollo de su gestion: 

1. Respetar los derechos humanos y promover su plena 
aplicabilidad; 

2. Desarrollar el sentido critico de los ciudadanos y promover su 



participacion en los asuntos de interes general; 

3. Acatar y promover la obediencia a la Constitucion, a las leyes y a 
las decisiones legitimas de las autoridades publicas; 

4. Promover espacios de encuentro y dialogo para la resolucion de 
conflictos de interes colectivo; 

5. Contribuir al mantenimiento de la paz y la seguridad; 

6. Servir de canal para denunciar el abuso o uso ilegitimo que los 
funcionarios estatales o personas particulares hagan de los 
poderes publicos y privados; 

7. Impedir la difusion de publicidad enganosa, discriminatoria, 
sexista, racista o que atente contra los derechos humanos de las 
personas; 

8. Promover el dialogo intercultural y las nociones de unidad y de 
igualdad en la diversidad y en las relaciones interculturales; 

9. Promover la integracion politica, economica y cultural de los 
ciudadanos, pueblos y colectivos humanos; y, 

10. Propenderalaeducomunicacion. 

Art. 72.- Acceso a los medios de comunicacion de los candidates y 
candidatas a cargos de eleccion popular.- Durante la campaha 
electoral, los medios de comunicacion propenderan a que los 
candidatos y candidatas de todos los movimientos y partidos politicos 
participen en igualdad de condiciones en los debates, entrevistas y 
programas de opinion que realicen con la finalidad de dar a conocer a 
la ciudadania los perfiles politicos, programas y propuestas para 
alcanzar los cargos de eleccion popular. 

El Consejo Nacional Electoral promovera que los medios de 
comunicacion adopten todas las medidas que sean necesarias para tal 
efecto. 

Art. 73.- El Defensor de las audiencias.- Los medios de comunicacion 
de alcance nacional contaran obligatoriamente con un defensor de sus 
audiencias y lectores, designado mediante concurso publico organizado 
por el Consejo de Participacion Ciudadana y Control Social por el 
medio, quien cumplira sus funciones con independencia y autonomia. 

Ademas contaran con mecanismos de interactividad con sus audiencias 
y lectores, y espacios para la publication de errores y correcciones. 

Art. 74.- Obligaciones de los medios audiovisuales.- Los medios de 
comunicacion audiovisuales de sehal abierta tendran la obligacion de 
prestar gratuitamente los siguientes servicios sociales de informacion 
de interes general: 

1 . Transmitir en cadena nacional o local, en todos o en varios medios 
de comunicacion social, los mensajes de interes general que 
disponga el Presidente de la Repiiblica y/o la entidad de la 
Funcion Ejecutiva que reciba esta competencia. Los titulares de 
las demas funciones del Estado coordinaran con esta entidad de la 
Funcion Ejecutiva para hacer uso de este espacio destinado a 
realizar las cadenas establecidas en este numeral. 
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Estos espacios se utilizaran de forma coordinada unica y 
exclusivamente para informar de las materias de su competencia 
cuando sea necesario para el interes publico. Los servidores 
publicos senalados en el parrafo anterior seran responsables por 
el uso inadecuado de esta potestad; 

2. Transmitir en cadena nacional o local, para los casos de estado de 
excepcion previstos en la Constitution de la Republica, los 
mensajes que dispongan la o el Presidente de la Republica o las 
autoridades designadas para tal fin; y, 

3. Destinar una hora diaria, no acumulable para programas oficiales 
de tele-educacion, cultura, salubridad y derechos elaborados por 
los Ministerios o Secretarias con competencia en estas materias. 

Art. 75.- Obligaciones de los sistemas de audio y video por 
suscripcion.- Los sistemas de audio y video por suscripcion 
suspenderan su programacion para enlazarse gratuitamente en cadena 
nacional o local, para transmitir los mensajes que dispongan la o el 
Presidente de la Republica o las autoridades designadas para tal fin, en 
los casos de estado de excepcion previstos en la Constitution. 

Art. 76.- Transmision de serial abierta por los sistemas de audio y 
video por suscripcion.- Los sistemas de audio y video por suscripcion 
tienen la obligation de transmitir en su sistema los canales de television 
abierta nacional, zonal y local que sean calificados previamente por el 
Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y Comunicacion 
para tal efecto, considerando la calidad de sus contenidos y 
programacion, siempre que satisfagan las condiciones tecnicas que 
establezca la autoridad de telecomunicaciones. 

La transmision de television abierta por parte de los sistemas de audio 
y video por suscripcion dentro del territorio nacional, estara exenta de 
pago de derechos de retransmision a la estacion de television o al 
operador del sistema y tampoco sera cobrada a los abonados o 
suscriptores de estos sistemas. 

En la transmision de las sefiales de television abierta por parte de los 
sistemas de audio y video por suscripcion, se respetara la 
programacion original y no se podra alterar ni incluir publicidad que no 
cuente con la autorizacion del propietario de la programacion. 

Art. 77.- Suspension de la libertad de informacion.- La o el 

Presidente de la Republica, en uso de sus atribuciones 
constitucionales, puede disponer la suspension del derecho a la libertad 
de informacion, para lo cual debe cumplir las siguientes condiciones: 

1 . Que el estado de excepcion se haya declarado previamente; 

2. Que se verifique la aplicacion de los principios, condiciones y 
alcances que debe satisfacer la declaratoria del estado de 
excepcion, segiin el Art. 164 de la Constitution; 

3. Que se verifique el cumplimiento adecuado del procedimiento 
establecido en el Art. 166 de la Constitution para declarar el 
estado de excepcion; y, 

4. Que se fundamente por escrito y desde los parametros del Estado 
de Derecho la necesidad y la finalidad de disponer la suspension 
del derecho a la libertad de informacion y la censura previa a los 



medios de comunicacion, estableciendo los alcances de estas 
medidas y el plazo que van a durar. 

La declaratoria de estado de excepcion solo puede suspender el 
derecho a la libertad de informacion y establecer la censura previa de 
los medios de comunicacion, y no podran establecerse restricciones de 
ningun tipo a los demas derechos de la comunicacion establecidos en 
esta Ley y en la Constitution. 

Los funcionarios estatales seran responsables administrativa, civil y 
penalmente por las afectaciones a los derechos de la comunicacion que 
no se hallen expresamente autorizadas en virtud del estado de 
excepcion. 

SECCION I 
Medios de Comunicacion Publicos 

Art. 78.- Definicion.- Los medios publicos de comunicacion social son 
personas juridicas de derecho publico. 

Se crearan a traves de decreto, ordenanza o resolution segiin 
corresponda a la naturaleza de la entidad publica que los crea. 

Los medios publicos pueden constituirse tambien como empresas 
publicas al tenor de lo establecido en la Ley Organica de Empresas 
Publicas. 

La estructura, composition y atribuciones de los organos de direction, 
de administration, de control social y participation de los medios 
publicos se estableceran en el instrumento juridico de su creation. Sin 
embargo, la estructura de los medios publicos siempre contara con un 
consejo editorial y un consejo ciudadano, salvo el caso de los medios 
publicos de caracter oficial. 

Se garantizara su autonomia editorial. 

Art. 79.- Empresas publicas de comunicacion.- Si dos o mas medios 
publicos se agrupan por razones estrategicas, de optimization de 
costos o para facilitar su gestion, estos se constituiran en una empresa 
publica de comunicacion al tenor de lo establecido en la Ley Organica 
de Empresas Publicas. 

En estos casos, cada medio de comunicacion publico debera contar 
necesariamente con un consejo editorial. 

Art. 80.- Objetivos.- Los medios de comunicacion social publicos 
tendran los siguientes objetivos: 

1. Producir y difundir contenidos que fomenten el reconocimiento de 
los derechos humanos, de todos los grupos de atencion prioritaria 
y de la naturaleza; 

2. Ofrecer servicios de informacion de relevancia publica veraz, 
verificada, oportuna y contextualizada, con respeto a los principios 
de independencia profesional y pluralismo; 

3. Facilitar el debate democratico y la libre expresion de opiniones; 

4. Fomentar la igualdad de genera y la interculturalidad; 
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5. Impulsar el intercambio de information y el conocimiento mutuo 
entre los pueblos de America Latina y el mundo; 

6. Promover la production y difusion de contenidos audiovisuales 
nacionales; 

7. Buscar y ejecutar mecanismos de cooperacion y enlace con 
medios publicos a nivel national e international; 

8. Implementar espacios para la promotion de las actividades 
productivas del pais; y, 

9. Ofrecer contenidos educativos, culturales, de recreation y 
entretenimiento que contribuyan al buen vivir. 

Art, 81.- Financiamiento.- Los medios publicos, con exception de los 
medios publicos oficiales, se financiaran con recursos de la institution 
respectiva. Subsidiariamente se financiaran de la siguiente forma: 

1 . Ingresos provenientes de la venta de publicidad; 

2. Ingresos provenientes de la comercializacion de sus productos 
comunicacionales; y, 

3. Con los fondos provenientes de donaciones, patrocinios y 
cooperacion nacional e internacional. 

Art. 82.- Consejos ciudadanos.- Los consejos ciudadanos de los 
medios publicos se conformaran obligatoriamente atendiendo las 
normas previstas en la Ley de Participation y Control Social. Los 
miembros de estos consejos no seran remunerados. 

Art. 83.- Medios de comunicacion publicos de caracter oficial.- Las 

Funciones del Estado y los gobiernos autonomos descentralizados 
estan facultados a crear medios de comunicacion publicos de caracter 
oficial, los cuales tienen como objetivo principal difundir la position 
oficial de la entidad publica que los crea en relation a los asuntos de su 
competencia y los de interes general de la ciudadania, cumpliendo con 
las responsabilidades comunes a todos los medios de comunicacion 
establecidas en el Art. 71 de esta Ley. 

Los medios oficiales se financiaran exclusivamente con presupuesto de 
la funcion o del gobierno autonomo descentralizado que los crea y los 
ingresos provenientes de la venta de publicidad a instituciones del 
sector publico. 

SECCION II 
Medios de comunicacion privados 

Art. 84.- Definicion.- Los medios de comunicacion privados son 
personas naturales o juridicas de derecho privado con o sin finalidad de 
lucro, cuyo objeto es la prestation de servicios publicos de 
comunicacion con responsabilidad social. 

SECCION III 
Medios de comunicacion comunitarios 

Art. 85.- Definicion.- Los medios de comunicacion comunitarios son 
aquellos cuya propiedad, administration y direction corresponden a 
colectivos u organizaciones sociales sin fines de lucro, a comunas, 



comunidades, pueblos y nacionalidades. 

Los medios de comunicacion comunitarios no tienen fines de lucro y su 
rentabilidad es social. 

Art. 86.- Accion afirmativa.- El Estado implementara las politicas 
publicas que sean necesarias para la creation y el fortalecimiento de 
los medios de comunicacion comunitarios como un mecanismo para 
promover la pluralidad, diversidad, interculturalidad y plurinacionalidad; 
tales como: credito preferente para la conformation de medios 
comunitarios y la compra de equipos; exenciones de impuestos para la 
importation de equipos para el funcionamiento de medios impresos, de 
estaciones de radio y television comunitarias; acceso a capacitacion 
para la gestion comunicativa, administrativa y tecnica de los medios 
comunitarios. 

La formulation de estas medidas de accion afirmativa en politicas 
publicas son responsabilidad del Consejo de Regulation y Desarrollo 
de la Information y Comunicacion y su implementation estara a cargo 
de las entidades publicas que tengan competencias especificas en 
cada caso concrete 

El Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y 
Comunicacion elaborara un informe anual acerca de las medidas de 
politica publica adoptadas por el Estado, destinadas a la conformation 
o consolidation de los medios comunitarios; informe que sera 
obligatoriamente publicado en su pagina web. 

Art. 87.- Financiamiento.- Los fondos para el funcionamiento de los 
medios comunitarios provendran de la venta de servicios y productos 
comunicacionales, venta de publicidad, donaciones, fondos de 
cooperacion nacional e internacional, patrocinios y cualquier otra forma 
licita de obtener ingresos. 

Las utilidades que obtengan los medios de comunicacion comunitarios 
en su gestion se reinvertiran con prioridad en el mejoramiento del 
propio medio, y posteriormente en los proyectos sociales de las 
comunidades y organizaciones a las que pertenecen. 

A traves de los mecanismos de contratacion preferente a favor de la 
economia solidaria, previstos en la Ley de Contratacion Publica, las 
entidades estatales en sus diversos niveles contrataran en los medios 
comunitarios servicios de publicidad, diseno y otros, que impliquen la 
difusion de contenidos educativos y culturales. Las entidades publicas 
podran generar fondos concursables para la difusion cultural y 
educativa a traves de los medios comunitarios. 



SECCION IV 

Transparencia de los medios de comunicacion social 

Art. 88.- Registro publico.- Los medios de comunicacion social se 
registraran obligatoriamente en un catastro a cargo del Consejo de 
Regulation y Desarrollo de la Information y Comunicacion dicho 
catastro debera contener datos generales que se determinaran en el 
reglamento. Este registro no constituye una autorizacion para el 
funcionamiento del medio de comunicacion. 

Los medios de comunicacion que no cumplan con la obligation de 
registro no podran pautar publicidad de ninguna entidad del Estado. 
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Art. 89.- Actualization.- Los medios de comunicacion deberan notificar 
al Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y 
Comunicacion todo cambio en la informacion registrada. 

Art. 90.- Difusion de tiraje.- Los medios de comunicacion social 
impresos tendran la obligacion de incluir, en cada publication que 
editen, un espacio en el que se especifique el numero total de 
ejemplares puestos en circulacion, como medida de transparencia y 
acceso a la informacion. 

La Superintendencia de la Informacion y la Comunicacion podra auditar 
en cualquier momento el tiraje de los medios de comunicacion social 
impresos y comprobar la veracidad de las cifras de circulacion 
publicadas, con el fin de precautelar los derechos de los lectores del 
medio, de sus competidores y de las empresas, entidades y personas 
que pauten publicidad o propaganda en ellos. 

En caso de que se compruebe falsedad o inexactitud en la cifras de 
circulacion de ejemplares de una o mas ediciones impresas, la 
Superintendencia de la Informacion y la Comunicacion ordenara que el 
medio publique en la primera interfaz de su pagina web y en la primera 
plana de sus ediciones en papel, por el plazo de uno a siete dias 
consecutivos, el reconocimiento de que las cifras de su tiraje no 
corresponden a la realidad, asi como la correspondiente disculpa 
publica dirigida a las empresas, entidades y personas que pautaron 
publicidad o propaganda en dicho medio. 

Quien se considere afectado patrimonialmente por la falsedad en las 
cifras de circulacion de ejemplares por un medio podra ejercer las 
acciones legales que correspondan. 

Art. 91.- Archivo de soportes.- Toda la programacion y la publicidad 
de los medios de comunicacion de radiodifusion sonora y de television 
debera grabarse y se conservara hasta por ciento ochenta dias a partir 
de la fecha de su emision. 

SECCIONV 
Publicidad 

Art. 92.- Actores de la publicidad.- La interrelation comercial entre los 
anunciantes, agendas de publicidad, medios de comunicacion social y 
demas actores de la gestion publicitaria se regulara a traves del 
reglamento de esta ley, con el objeto de establecer parametros de 
equidad, respeto y responsabilidad social, asi como evitar formas de 
control monopolico u oligopolico del mercado publicitario. La creatividad 
publicitaria sera reconocida y protegida con los derechos de autor y las 
demas normas previstas en la Ley de Propiedad Intelectual. 

Los actores de la gestion publicitaria responsables de la creation, 
realization y difusion de los productos publicitarios recibiran en todos 
los casos el reconocimiento intelectual y economico correspondiente 
por los derechos de autor sobre dichos productos. 

Art. 93.- Extension de la publicidad.- La extension de la publicidad en 
los medios de comunicacion se determinara reglamentariamente por el 
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion, 
con base en parametros tecnicos y estandares internacionales en el 
marco del equilibrio razonable entre contenido y publicidad comercial. 

Art. 94.- Proteccion de derechos en publicidad y propaganda.- La 



publicidad y propaganda respetaran los derechos garantizados por la 
Constitucion y los tratados internacionales. 

Se prohibe la publicidad engahosa asi como todo tipo de publicidad o 
propaganda de pornografia infantil, de bebidas alcoholicas, de 
cigarrillos y sustancias estupefacientes y psicotropicas. 

Los medios de comunicacion no podran publicitar productos cuyo uso 
regular o recurrente produzca afectaciones a la salud de las personas, 
el Ministerio de Salud Publica elaborara el listado de estos productos. 
La publicidad de productos destinados a la alimentation y la salud 
debera tener autorizacion previa del Ministerio de Salud. 

La publicidad que se curse en los programas infantiles sera 
debidamente calificada por el Consejo de Regulacion y Desarrollo de la 
Informacion y Comunicacion a traves del respectivo reglamento. 

El Superintendente de la Informacion y Comunicacion dispondra la 
suspension de la publicidad que circula a traves de los medios de 
comunicacion cuando esta viole las prohibiciones establecidas en este 
articulo o induzca a la violencia, la discrimination, el racismo, la 
toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda 
aquella que atente contra los derechos reconocidos en la Constitucion. 
Esta medida puede ser revocada por el mismo Superintendente o por 
juez competente, en las condiciones que determina la ley. 

Art. 95.- Inversion publica en publicidad y propaganda.- Las 

entidades del sector publico que contraten servicios de publicidad y 
propaganda en los medios de comunicacion social se guiaran en 
funcion de criterios de igualdad de oportunidades con atencion al objeto 
de la comunicacion, el publico objetivo, a la jurisdiction territorial de la 
entidad y a los niveles de audiencia y sintonia. Se garantizara que los 
medios de menor cobertura o tiraje, asi como los domiciliados en 
sectores rurales, participen de la publicidad y propaganda estatal. 

Las entidades del sector publico elaboraran anualmente un informe de 
distribucion del gasto en publicidad contratado en cada medio de 
comunicacion. Este informe se publicara en la pagina web de cada 
institucion. 

La falta de cumplimiento de esta obligacion por parte del titular de cada 
institucion publica se sancionara por la Superintendencia de la 
Informacion y la Comunicacion con una multa equivalente al 35% del 
total de la remuneration mensual de este funcionario, sin perjuicio de 
que se publique el informe en el plazo de treinta dias. 

El incumplimiento del deber de publicar el informe en el plazo de treinta 
dias, sehalado en el parrafo anterior, sera causal de destitution del 
titular de la institucion. 

Art. 96.- Inversion en publicidad privada.- Al menos el 10% del 
presupuesto anual destinado por los anunciantes privados para 
publicidad de productos, servicios o bienes que se oferten a nivel 
nacional en los medios de comunicacion se invertira en medios de 
comunicacion de cobertura local o regional. 

Se garantizara que los medios de menor cobertura o tiraje, asi como los 
domiciliados en sectores rurales, participen de la publicidad. 

El Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y 
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Comunicacion establecera en el Reglamento correspondiente las 
condiciones para la distribution equitativa del 10% del presupuesto de 
los anunciantes entre los medios locales. 

SECCION VI 
Production nacional 

Art. 97.- Espacio para la production audiovisual national.- Los 

medios de comunicacion audiovisual, cuya serial es de origen nacional, 
destinaran de manera progresiva, al menos el 60% de su programacion 
diaria en el horario apto para todo publico, a la difusion de contenidos 
de production nacional. Este contenido de origen nacional debera 
incluir al menos un 10% de production nacional independiente, 
calculado en funcion de la programacion total diaria del medio. 

La difusion de contenidos de production nacional que no puedan ser 
transmitidos en horario apto para todo publico sera imputable a la cuota 
de pantalla que deben cumplir los medios de comunicacion audiovisual. 

Para el computo del porcentaje destinado a la production nacional y 
nacional independiente se exceptuara el tiempo dedicado a publicidad o 
servicios de televenta. 

La cuota de pantalla para la production nacional independiente se 
cumplira con obras de productores acreditados por la autoridad 
encargada del fomento del cine y de la production audiovisual nacional. 

Art. 98.- Production de publicidad national.- La publicidad que se 
difunda en territorio ecuatoriano a traves de los medios de 
comunicacion debera ser producida por personas naturales o juridicas 
ecuatorianas, cuya titularidad de la mayoria del paquete accionario 
corresponda a personas ecuatorianas o extranjeros radicados 
legalmente en el Ecuador, y cuya nomina para su realization y 
production la constituyan al menos un 80% de personas de 
nacionalidad ecuatoriana o extranjeros legalmente radicados en el pais. 
En este porcentaje de nomina se incluiran las contrataciones de 
servicios profesionales. 

Se prohibe la importation de piezas publicitarias producidas fuera del 
pais por empresas extranjeras. 

Para efectos de esta ley, se entiende por production de publicidad a los 
comerciales de television y cine, curias para radio, fotografias para 
publicidad estatica, o cualquier otra pieza audiovisual utilizada para 
fines publicitarios. 

No podra difundirse la publicidad que no cumpla con estas 
disposiciones, y se sancionara a la persona natural o juridica que 
ordena el pautaje con una multa equivalente al 50 % de lo que hubiese 
recaudado por el pautaje de dicha publicidad. En caso de la publicidad 
estatica se multara a la empresa que difunde la publicidad. 

Se exceptua de lo establecido en este articulo a la publicidad de 
campafias internacionales destinadas a promover el respeto y ejercicio 
de los derechos humanos, la paz, la solidaridad y el desarrollo humano 
integral. 

Art. 99.- Concentration del espacio para la production nacional.- 

Un solo productor no podra concentrar mas del 25% de la cuota horaria 
o de la cuota de adquisiciones de un mismo canal de television. 



Art. 100.- Production national.- Una obra audiovisual se considerara 
nacional cuando al menos un 80% de personas de nacionalidad 
ecuatoriana o extranjeros legalmente residentes en el pais hayan 
participado en su elaboration. 

Art. 101.- Productores nacionales independientes.- Productor 
nacional independiente es una persona natural o juridica que no tiene 
relation laboral, vinculo de parentesco hasta el cuarto grado de 
consanguinidad y segundo de afinidad, ni vinculacion societaria o 
comercial dominante con el medio de comunicacion audiovisual al que 
licencia los derechos de difusion de su obra. 

Se entendera que existe vinculacion societaria o comercial dominante 
cuando: 

1. El productor nacional independiente y el medio de comunicacion 
audiovisual pertenezcan al mismo grupo economico; 

2. Una misma persona sea titular de mas del 6% del capital social del 
medio de comunicacion audiovisual y de la empresa productora. 

Habra vinculo entre el productor nacional independiente y los 
propietarios, representantes legales, accionistas o socios mayoritarios 
del medio de comunicacion audiovisual, cuando haya parentesco de 
hasta el cuarto grado de consanguinidad o segundo de afinidad. 

Las sociedades productoras, de capital extranjero o que dependan de 
una empresa extranjera en funcion de sus organos ejecutivos, su 
capital social o su estrategia empresarial, no se consideraran 
productores nacionales independientes. 

Art. 102.- Fomento a la production nacional y production nacional 
independiente.- Los medios de television abierta y los sistemas de 
audio y video por suscripcion que tengan dentro de su grilla de 
programacion uno o mas canales cuya sehal se emite desde el territorio 
ecuatoriano, adquiriran anualmente los derechos y exhibiran al menos 
dos largometrajes de production nacional independiente. Cuando la 
poblacion residente o el numero de suscriptores en el area de cobertura 
del medio de comunicacion sea mayor a quinientos mil habitantes, los 
dos largometrajes se exhibiran en estreno televisivo y sus derechos de 
difusion deberan adquirirse con anterioridad a la initiation del 
rodaje. 

Para la adquisicion de los derechos de difusion televisiva de la 
production nacional independiente, los medios de comunicacion de 
television abierta y los sistemas de audio y video por suscripcion 
destinaran un valor no menor al 2% de los montos facturados y 
percibidos por el medio o sistema y que hubiesen declarado en el 
ejercicio fiscal del aho anterior. Cuando la poblacion residente en el 
area de cobertura del medio de comunicacion sea mayor a quinientos 
mil habitantes, el valor que destinara el medio de comunicacion no 
podra ser inferior al 5% de los montos facturados y percibidos por el 
medio o sistema. 

Para el caso de los sistemas de audio y video por suscripcion, el 
calculo para la determination de los montos destinados a la adquisicion 
de los derechos de difusion se realizaran en base a los ingresos 
percibidos por la comercializacion de espacios publicitarios realizados 
por medio de los canales cuya sehal se emite desde el territorio 
ecuatoriano. 
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En el caso de medios de comunicacion publicos, este porcentaje se 
calculara en relation a su presupuesto. Cuando el volumen de la 
produccion nacional independiente no alcance a cubrir la cuota prevista 
en este articulo, las producciones iberoamericanas la supliran, en 
consideration a principios de reciprocidad con los paises de origen de 
las mismas. 

Para los canales de television que no sean considerados de acuerdo a 
esta ley como medios de comunicacion social de caracter nacional, la 
produccion nacional independiente incluye la prestation de todos los 
servicios de produccion audiovisual. 

Art. 103,- Difusion de los contenidos musicales.- En los casos de las 
estaciones de radiodifusion sonora que emitan programas musicales, la 
musica producida, compuesta o ejecutada en Ecuador debera 
representar al menos el 50% de los contenidos musicales emitidos en 
todos sus horarios, con el pago de los derechos de autor conforme se 
establece en la ley. 

Estan exentas de la obligation referida al 50% de los contenidos 
musicales, las estaciones de caracter tematico o especializado. 

SECCION VII 
Espectaculos piiblicos 

Art. 104.- Proteccion a ninas, ninos y adolescentes.- El Consejo 
Nacional de la Ninez y la Adolescencia emitira el reglamento para el 
acceso a los espectaculos publicos que afecten el interes superior de 
ninas, ninos y adolescentes, de conformidad con el articulo 13 numeral 
4 de la Convencion Americana de Derechos Humanos y la Convencion 
sobre los Derechos del Nino. 

El reglamento referido en el parrafo anterior sera de uso obligatorio por 
las autoridades locales y nacionales que tengan competencia, en su 
respectiva jurisdiction, de autorizar la realization de espectaculos 
publicos. 

TITULO VI 
Del espectro radioelectrico 

Art. 105.- Administracion del espectro radioelectrico.- El espectro 
radioelectrico es un bien de dominio publico del Estado, inalienable, 
imprescriptible e inembargable. 

La administracion para el uso y aprovechamiento tecnico de este 
recurso publico estrategico la ejercera el Estado central a traves de la 
autoridad de telecomunicaciones. 

En ningun caso, la administracion del espectro radioelectrico implica 
realizar actividades de control sobre los contenidos de los medios de 
comunicacion. 

Art. 106.- Distribucion equitativa de frecuencias.- Las frecuencias 
del espectro radioelectrico destinadas al funcionamiento de estaciones 
de radio y television de sehal abierta se distribuira equitativamente en 
tres partes, reservando el 33% de estas frecuencias para la operacion 
de medios publicos, el 33% para la operacion de medios privados, y 
34% para la operacion de medios comunitarios. 

Esta distribucion se alcanzara de forma progresiva y principalmente 



mediante: 

1 . La asignacion de las frecuencias todavia disponibles; 

2. La reversion de frecuencias obtenidas ilegalmente, y su posterior 
redistribucion; 

3. La reversion de frecuencias por incumplimiento de las normas 
tecnicas, juridicas para su funcionamiento o fines para los que les 
fueron concesionadas, y su posterior redistribucion; 

4. La distribucion de frecuencias que regresan al Estado conforme a 
lo dispuesto por la ley; y, 

5. La distribucion equitativa de frecuencias y sehales que permitira la 
digitalizacion de los sistemas de transmision de radio y 
television. 

En todos estos casos, la distribucion de frecuencias priorizara al sector 
comunitario hasta lograr la distribucion equitativa que establece este 
articulo. 

Art. 107.- Reconocimiento por inversion y experiencia 
acumuladas.- Las personas juridicas o naturales concesionarias de las 
frecuencias de radio y television abierta, cuyo plazo expiro, podran 
concursar para obtener o renovar su propia frecuencia u otra diferente 
respetando la distribucion que haga la autoridad de telecomunicaciones 
para medios privados y comunitarios. A estas personas se les 
reconocera un puntaje adicional equivalente al 20% de la puntuacion 
total establecida en el correspondiente concurso como reconocimiento 
a la experiencia e inversion acumulada en la gestion de un medio de 
comunicacion. 

Art. 108.- Modalidades para la adjudicacion de concesiones.- La 

adjudicacion de concesiones o autorizaciones de frecuencias del 
espectro radioelectrico para el funcionamiento de medios de 
comunicacion es potestad exclusiva de la autoridad de 
telecomunicaciones y se hara bajo las siguientes modalidades: 

1. Adjudicacion directa de autorizacion de frecuencias para los 
medios publicos. 

2. Concurso publico, abierto y transparente para la adjudicacion de 
frecuencias para los medios privados y comunitarios. 

Art. 109.- Adjudicacion directa.- La adjudicacion directa de 
autorizacion de frecuencias del espectro radioelectrico para el 
funcionamiento de medios de comunicacion social publicos se realizara 
previo el cumplimiento de los requisitos establecidos por la autoridad de 
telecomunicaciones mediante el correspondiente reglamento que, sin 
perjuicio de otros requisitos, necesariamente incluira la presentation de 
la planificacion estrategica del medio de comunicacion. 

En caso de que dos o mas instituciones del sector publico soliciten la 
autorizacion de una misma frecuencia, la adjudicacion se definira por el 
informe vinculante del Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Comunicacion en el que, previo a la evaluation de la planificacion 
estrategica de los respectivos medios de comunicacion, se definira a 
quien de ellos debe otorgarse la concesion de acuerdo con una 
priorizacion social, territorial e institucional. 



20 



Ley Organica de Comunicacion 



RODS-W 



Art. 110,- Adjudicacion por concurso para medios privados y 
comunitarios.- La adjudicacion de frecuencias del espectro 
radioelectrico para el funcionamiento de medios de comunicacion social 
privados y comunitarios de radio y television de serial abierta se 
realizaran mediante concurso publico abierto y transparente en el que 
podran intervenir todas las personas naturales y juridicas que no 
tengan inhabilidades o prohibiciones legales. 

Los requisitos, criterios de evaluacion y formas de puntuacion del 
concurso publico seran definidos mediante reglamento por la autoridad 
de telecomunicaciones, teniendo en consideration las normas 
establecidas en la presente Ley y la Ley de Telecomunicaciones; sin 
perjuicio de lo cual en todos los casos el solicitante debera presentar: 

1. El proyecto comunicacional, con determination del nombre de 
medio, tipo de medio, objetivos, lugar de instalacion, cobertura, 
propuesta de programacion e impacto social que proyecta 
generar; 

2. El plan de gestion y sostenibilidad; y, 

3. El estudio tecnico. 

Realizado el concurso, se remitira al Consejo de Regulacion y 
Desarrollo de la Informacion y Comunicacion los expedientes de hasta 
los 5 solicitantes mejor puntuados. 

El Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y 
Comunicacion volvera a revisar el plan de comunicacion de cada uno 
de ellos y en base a su evaluacion emitira el informe vinculante para la 
adjudicacion de la concesion, con el cual la Autoridad de 
Telecomunicaciones procedera a realizar los tramites administrativos 
para la correspondiente adjudicacion. 

Art. 111.- Inhabilidades para concursar.- Se prohibe la participacion 
en los concursos publicos de adjudicacion de frecuencias del espectro 
radioelectrico para el funcionamiento de estaciones privadas y 
comunitarias de radio y television de serial abierta a las personas 
naturales o juridicas postulantes que se hallen incursas en las 
siguientes circunstancias: 

1. Quienes tengan relation de parentesco hasta el cuarto grado de 
consanguinidad o segundo de afinidad con cualquiera de los 
miembros del Consejo de Regulacion y Desarrollo de la 
Informacion y Comunicacion y con la autoridad de 
telecomunicaciones; 

2. Quienes esten asociados o tengan acciones o participaciones 
superiores al 6% del capital social en una empresa en la que 
tambien son socios cualquiera de los miembros del Consejo de 
Regulacion y Desarrollo de la Comunicacion o la autoridad de 
telecomunicaciones; 

3. Quienes personalmente se encuentren en mora o esten impedidos 
de contratar con instituciones, organismos y entidades del sector 
publico; 

4. Quienes tengan acciones o participaciones de una empresa que 
se encuentre en mora o este impedida de contratar con 
instituciones, organismos y entidades del sector publico; 



5. Quienes personalmente o como accionistas de una empresa 
hayan sido concesionarios de una frecuencia de radio o television 
y se la haya revertido al Estado por las infracciones determinadas 
en la ley; y, 

6. Las demas que establezcan la ley. 

Art. 112.- Terminacion de la concesion de frecuencia.- La concesion 
de frecuencias del espectro radioelectrico para el funcionamiento de 
estaciones de radio y television de serial abierta terminara por las 
siguientes causas: 

1 . Por vencimiento del plazo de la concesion; 

2. A peticion del concesionario; 

3. Por extincion de la persona juridica; 

4. Por perdida de la capacidad civil del concesionario o disolucion de 
la sociedad concesionaria; 

5. Por incumplimiento comprobado de las disposiciones que impiden 
la concentracion de frecuencias y medios de comunicacion; 

6. Por hallarse incurso de manera comprobada en alguna inhabilidad 
o prohibicion para concursar en los procesos de adjudicacion de 
frecuencias del espectro radioelectrico para el funcionamiento de 
estaciones de radio y television de serial abierta, que no fue 
detectada oportunamente; 

7. Por hallarse incurso de manera comprobada en la disposition que 
prohibe la transferencia, arrendamiento o enajenacion de la 
concesion; 

8. Por incumplimientos tecnicos o falta de pago de las obligaciones 
de la concesion; 

9. Por incumplimiento de los objetivos establecidos en el proyecto 
comunicacional; y, 

10. Por las demas causas establecidas en la ley. La autoridad de 
telecomunicaciones, previo el debido proceso, resolvera la 
terminacion de la concesion de frecuencias del espectro 
radioelectrico para el funcionamiento de estaciones de radio y 
television. En el caso del numeral 9 de este articulo, sera 
necesario contar previamente con un informe del Consejo de 
Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion para 
tales efectos. 

Art. 113.- Prohibicion de concentracion.- Esta prohibido que las 
personas naturales o juridicas concentren o acumulen las concesiones 
de frecuencias o sehales para el funcionamiento de estaciones matrices 
de radio y television. La autoridad de telecomunicaciones no podra 
adjudicar mas de una concesion de frecuencia para matriz de radio en 
AM, una frecuencia para matriz de radio en FM y una frecuencia para 
matriz de television a una misma persona natural o juridica en todo el 
territorio nacional. 

Quien sea titular de una concesion de radio, ya sea en AM o FM, puede 
participar en los concursos publicos para la adjudicacion de no mas de 
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una frecuencia de onda corta. En una misma provincia no podra 
concesionarse una frecuencia para el funcionamiento de una matriz de 
radio o television a familiares directos de un concesionario con el que 
tengan parentesco hasta el segundo grado de consanguinidad y 
segundo de afinidad. 

Art. 114.- Concesiones para repetidoras de medios privados y 
comunitarios.- Para fomentar la formation y permanencia de sistemas 
nacionales o regionales de radio y television privados y comunitarios, 
las personas naturales o juridicas a quienes se ha adjudicado una 
concesion para el funcionamiento de una estacion matriz de radio o de 
television pueden participar en los concursos piiblicos organizados por 
la autoridad de telecomunicaciones, y obtener frecuencias destinadas a 
funcionar exclusivamente como repetidoras de su estacion matriz en 
otras provincias. Para favorecer el desarrollo de medios y contenidos 
locales, siempre que se concurse por la concesion de una frecuencia 
de radio o television, tendran prioridad las solicitudes para el 
funcionamiento de estaciones matrices, las cuales recibiran una 
puntuacion adicional equivalente al 20% de la puntuacion total del 
concurso en relation a las solicitudes para el funcionamiento de 
estaciones repetidoras. 

Art. 115.- Autorizaciones para repetidoras de medios piiblicos 
nacionales.- La autoridad de telecomunicaciones reservara del tercio 
de frecuencias asignadas a los medios piiblicos el niimero necesario de 
frecuencias para que operen las repetidoras de los medios piiblicos de 
alcance nacional. 

Art. 116.- Plazo de concesion.- La concesion para el aprovechamiento 
de las frecuencias de radio y television se realizara por el plazo de 
quince anos y sera renovable para el mismo concesionario por una vez 
mediante concesion directa, debiendo para las posteriores 
renovaciones ganar el concurso organizado por la autoridad de 
telecomunicaciones. 

Art. 117.- Intransferibilidad de las concesiones.- Las concesiones de 
frecuencias que sean adjudicadas a cualquier persona natural o juridica 
para el funcionamiento de medios de comunicacion no forman parte de 
su patrimonio, y por lo tanto esta prohibido todo acto que este orientado 
a que otra persona natural o juridica distinta disfrute o se beneficie del 
uso de dichas concesiones de frecuencias. 

Si alguna persona natural o juridica, usando cualquier formato legal, 
pretende vender, revender, trasladar, transferir o alquilar las 
concesiones de frecuencias otorgadas en su favor por el Estado, tales 
transacciones seran nulas y no generan ningun derecho para quien 
supuestamente las adquiere; por el contrario, esto sera causa suficiente 
para que las concesiones queden inmediatamente revocadas y las 
frecuencias concesionadas vuelvan a la administration del Estado. 

Los propietarios de las acciones de la persona juridica concesionaria, 
no podran transferir o ceder sus acciones sin la autorizacion previa y 
por escrito de la autoridad de telecomunicaciones. 

El beneficiario de la concesion debera ademas pagar una multa al 
Estado equivalente al 50% de todo lo que hubiese obtenido o pactado 
obtener por la supuesta venta, transferencia o alquiler de la frecuencia 
concesionada, sin perjuicio de responder civil y penalmente por los 
perjuicios ocasionados a los particulares que aparentemente adquiririan 
derechos por estas transacciones ilegales. 



Art. 118.- Concesiones al sector comunitario.- Dado que las 
concesiones de frecuencias para el funcionamiento de estaciones de 
radio y television comunitarias se otorgan a organizaciones con 
personeria juridica y sin finalidad de lucro, cuyos directorios cambian 
periodicamente, se establece que dicho cambio no afecta el derecho de 
concesion que la organization ha adquirido al ganar el correspondiente 
concurso publico, ni puede interpretarse como una transferencia de la 
concesion de unas a otras personas. 

Art. 119.- Enlaces de programacion.- Para asegurar la comunicacion 
intercultural y la integracion nacional, los medios de comunicacion 
podran constituirse, sin necesidad de autorizacion, en redes eventuales 
o permanentes que libremente compartan una misma programacion 
hasta pordos horas diarias. 

DISPOSICIONES TRANSITORIAS 

PRIMERA.- Las instituciones y autoridades que deben designar 
miembros para el Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion 
y Comunicacion cumpliran esta obligation en un plazo no mayor de 30 
dias, contados a partir de la publicacion de esta Ley en el Registro 
Oficial. 

SEGUNDA.- Los contratos privados relacionados con el uso y 
aprovechamiento de las frecuencias del espectro radioelectrico de radio 
y television abierta, legitimamente celebrados de conformidad con las 
normas legales y constitucionales anteriores a la publicacion de esta 
Ley en el Registro Oficial, seran respetados hasta la termination del 
plazo del contrato de concesion. 

TERCERA.- Las personas que consten como concesionarios de 
frecuencias del servicio de radiodifusion sonora y de television abierta, 
en el plazo de treinta dias a partir de la publicacion de esta Ley en el 
Registro Oficial, deberan presentar a la Autoridad de 
Telecomunicaciones una declaration juramentada en la que conste que 
la persona natural o juridica concesionaria es quien utiliza la concesion 
y/u opera la estacion autorizada por lo menos en los dos ultimos ahos. 

El incumplimiento a esta disposition dara lugar al inicio del proceso de 
reversion de la concesion de frecuencia por la Autoridad de 
Telecomunicaciones. 

Las declaraciones juramentadas seran entregadas por la Autoridad de 
Telecomunicaciones al Consejo de Regulacion y Desarrollo de la 
Informacion y Comunicacion en cuanto este entre en funcionamiento. 

CUARTA.- El registro de los medios de comunicacion social ante el 
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion 
debera cumplirse en un plazo no mayor a ciento ochenta dias a partir 
de su conformation. 

QUINTA.- El Ministerio de Finanzas, en un plazo no mayor a 90 dias 
desde la publicacion de esta Ley en el Registro Oficial, provisional los 
recursos del Presupuesto General del Estado para que el Consejo de 
Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion pueda 
funcionar; y transferira dichos recursos una vez que los miembros del 
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Comunicacion sean 
posesionados. 

SEXTA.- Los medios de comunicacion audiovisual deberan alcanzar de 
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forma progresiva las obligaciones que se establecen para la production 
national y production national independiente en el plazo de tres anos a 
partir de la entrada en vigor de esta ley, empezando en el 20 % en el 
primer aho, 40% en el segundo y 60 % en el tercero. La misma 
gradualidad se aplicara para la difusion de contenidos musicales que 
establece el articulo 102, en el plazo de tres anos a partir de la entrada 
en vigor de esta Ley, empezando en el 20% en el primer ano, 35% en 
el segundo, 50% en el tercero. 

SEPTIMA.- Los medios de las comunas, comunidades, pueblos, 
nacionalidades y organizaciones sociales que adoptaron la figura 
juridica de empresas o corporaciones de derecho privado para obtener 
frecuencias de radio y television podran convertirse en medios 
comunitarios en el plazo de hasta 180 dias, luego de expedida la 
correspondiente reglamentacion por el Consejo de Regulation y 
Desarrollo de la Information y Comunicacion. 

El Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y 
Comunicacion tiene un plazo no mayor a 60 dias a partir de su 
conformation para expedir la reglamentacion correspondiente. 

OCTAVA.- Dentro del plazo de hasta 180 dias, contados a partir de la 
publication de esta ley en el Registro Oficial, las personas naturales 
que son concesionarias de una frecuencia de radio o television de serial 
abierta podran constituirse en una compania mercantil o una persona 
juridica sin finalidad de lucro, la cual previa autorizacion de la autoridad 
competente pasara a ser titular de dicha concesion de frecuencia, en 
los terminos y plazos previstos en el contrato original de concesion a 
nombre de la persona natural; para tales efectos la autoridad de 
telecomunicaciones elaborara el reglamento respective 

NOVENA.- Los tramites y procesos administrativos que se encuentren 
en conocimiento del CONATEL y la Superintendencia de 
Telecomunicaciones que tengan relation con las competencias del 
Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y Comunicacion, 
o de la Superintendencia de la Information y la Comunicacion, 
establecidas en la presente ley, seran sustanciados y resueltos por el 
CONATEL y la Superintendencia de Telecomunicaciones hasta la 
conformation de dichas entidades. Una vez conformadas las entidades 
previstas en esta ley, se les remitira todos los tramites y procesos 
administrativos que sean de su competencia. 

DECIMA.- De conformidad con el informe presentado el 18 de mayo de 
2009 por la Comision para la Auditoria de las Concesiones de las 
Frecuencias de Radio y Television, creada por disposition 
constitucional las frecuencias de radio y television que no hayan sido 
otorgadas por autoridad competente; las que no han iniciado la 
operation en el plazo sehalado en el contrato de concesion; las que no 
hayan pagado las tarifas de uso de concesion durante seis meses 
consecutivos; las que se hayan arrendado por mas de dos anos o 
transferido bajo cualquier modalidad el uso de la frecuencia a terceros; 
y, las que han convertido estaciones repetidoras en matrices o 
viceversa, seran revertidas al Estado por la autoridad de 
telecomunicaciones, aplicando el debido proceso establecido en el 
reglamento que para estos efectos dicte la autoridad de 
Telecomunicaciones. 

UNDECIMA.- A efectos de avanzar progresivamente en la 
redistribution de las frecuencias de radio y television de sehal abierta, 
las estaciones de radio y television, cuya concesion de frecuencia se 



extinga dentro del plazo de un aho contado desde la publication de la 
Ley Organica de Comunicacion en el Registro Oficial, quedaran 
prorrogadas hasta la fecha en que el Consejo de Regulation y 
Desarrollo de la Information y Comunicacion establezca el 
procedimiento para optar por una nueva concesion. Dicha prorroga no 
podra ser mayor a un aho contado desde la publication de esta Ley en 
el Registro Oficial. 

DUODECIMA.- Las concesiones de radio y television abierta que han 
sido otorgadas a personas juridicas de derecho publico para el 
funcionamiento de estaciones de radio y television continuaran 
funcionando hasta que se cumpla el plazo establecido en el respectivo 
contrato de concesion. En lo futuro se someteran a las reglas 
establecidas para la conformation de medios piiblicos establecidos en 
esta Ley. 

DECIMA TERCERA.- La publicidad que hasta la fecha en que se 
publique esta Ley en el Registro Oficial haya sido producida y difundida 
en los medios de comunicacion en territorio ecuatoriano, que no cumpla 
las reglas para la production de publicidad establecidas en esta ley, 
podra seguirse difundiendo hasta por un plazo de un aho. Una vez 
promulgada la Ley Organica de Comunicacion se establece el plazo de 
30 dias para que productores y medios de comunicacion cumplan con 
las normas establecidas para la production y difusion de publicidad en 
el territorio ecuatoriano. 

DECIMA CUARTA.- En caso de fallecimiento de una persona natural 
concesionaria de una frecuencia de radio o television de sehal abierta, 
el o la conyuge y sus herederos continuaran haciendo uso de los 
derechos de concesion hasta que finalice el plazo de la misma. Si estas 
personas quieren participar en el concurso para renovar la concesion 
de la frecuencia se constituiran en una persona juridica, en un plazo de 
hasta 180 dias, y recibiran el beneficio del 20% del puntaje total al que 
hace referencia el Art. 105 de esta Ley. 

DECIMA QUINTA.- Los medios de comunicacion incluiran en su 
programacion o ediciones, contenidos en las lenguas de relation 
intercultural, en un porcentaje de al menos el 5% de su programacion 
en un plazo de un aho, contado a partir de la publication de esta Ley en 
el Registro Oficial. 

DECIMA SEXTA.- Quienes esten trabajando en medios de 
comunicacion social o entidades piiblicas tienen plazo de 6 anos para 
cumplir las obligaciones establecidas en el segundo parrafo del Art. 42 
de esta Ley. Los medios de comunicacion y las entidades piiblicas 
otorgaran las facilidades de horario y de cualquier otra indole que se 
requieran para tal efecto. 

DECIMA SEPTIMA.- Las concesiones entregadas a organizaciones 
religiosas y que constan como piiblicas o privadas, podran 
transformarse en concesiones comunitarias, sin fines de lucro. 

Dentro de estas organizaciones, las personas juridicas que sean 
concesionarias de mas de una matriz, a partir de la fecha en que esta 
ley sea publicada en el Registro Oficial y hasta que terminen los 
contratos de concesion suscritos anteriormente a la entrada en vigencia 
de esta ley, podran solicitar al Consejo de Regulation y Desarrollo de la 
Information y Comunicacion que, las frecuencias que corresponden a 
la o las matrices, sean asignadas a entidades que tengan u obtengan 
personeria juridica, y pertenezcan a la misma familia religiosa que las 
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estaba operando, siempre que estas frecuencias sean destinadas por la 
organization religiosa al funcionamiento de medios de comunicacion 
locales o provinciales. 

DECIMA OCTAVA.- A efectos de canalizar la prohibition establecida 
en el inciso final del Art. 6 de esta Ley, los medios de comunicacion de 
caracter nacional que pertenezcan a organizaciones o compam'as 
extranjeras; que tengan accionistas, o socios extranjeros; y, aquellas 
personas juridicas extranjeras que se hayan domiciliado en el Ecuador 
para gestionar medios de comunicacion social de caracter nacional; 
aplicaran, dependiendo de su situation el siguiente procedimiento: 

1 . Los accionistas, socios o propietarios extranjeros de los medios de 
comunicacion social de caracter nacional, ya sean personas 
naturales o juridicas que no residan legalmente en el territorio 
ecuatoriano tendran que enajenar la totalidad de sus acciones, 
participaciones o equivalentes, a personas naturales o juridicas 
que residan legalmente en el Ecuador. 

2. Las compam'as extranjeras que iinicamente se encuentren 
domiciliadas en el Ecuador y a cuyo cargo este la gestion de un 
medio de comunicacion social de caracter nacional, deberan 
transferir el patrimonio del medio de comunicacion a personas 
naturales o juridicas ecuatorianas o personas naturales 
extranjeras que residan legalmente en el pais, con la 
correspondiente autorizacion de la autoridad de 
telecomunicaciones cuando se trate de medios audiovisuales que 
sean concesionarios de una o mas frecuencias de radio o 
television. 

El plazo para ajustarse a esta norma es de dos anos contados a partir 
de la publication de la presente ley en el Registro Oficial. 

En caso de que se incumpla con esta disposition transitoria, la 
autoridad competente aplicara las siguientes medidas, segun el caso: 

Las compam'as ecuatorianas se encontraran en causal de disolucion de 
pleno derecho y seguiran el procedimiento establecido en el articulo 
367 y siguientes de la Ley de Compam'as. 

El Estado Ecuatoriano procedera a cancelar el permiso de operation 
concedido a la compam'a extranjera siguiendo el procedimiento 
contemplado en los articulos 406 al 410 de la Ley de Compam'as. 

DECIMA NOVENA.- Las compam'as que tengan a su cargo la gestion 
de medios de comunicacion social en las que el Estado, a traves de las 
instituciones definidas en el articulo 225 de la Constitution de la 
Republica, sea accionista mayoritario, adoptaran en un plazo no mayor 
a 180 dias contados a partir de la publication de esta ley en el Registro 
Oficial, cualquiera de las figuras juridicas establecidas en la presente 
Ley para la conformation de medios de comunicacion publicos o 
empresas piiblicas de comunicacion. 

Los accionistas o socios privados minoritarios de compam'as que 
tengan a su cargo medios de comunicacion deberan enajenar de forma 
obligatoria su portion del capital social a favor de los accionistas o 
socios estatales que tienen la mayoria del paquete accionario o de las 
participaciones. Si dicha venta no se concreta por voluntad de las 
partes en el plazo establecido en el inciso anterior, la titularidad de las 
acciones o participaciones en cuestion pasara a un fideicomiso 



constituido por la Superintendencia de Compam'as y administrado por la 
Corporation Financiera Nacional, previa resolution de incautacion de 
dicho organismo de control. En un plazo adicional de hasta 120 dias, un 
perito designado por la Superintendencia de Compam'as fijara el justo 
precio de las acciones o participaciones transferidas al fideicomiso, 
precio que debera ser cancelado al fideicomiso por parte de los 
accionistas mayoritarios. Una vez cumplido lo anterior, el fideicomiso 
transferira la titularidad de las acciones o participaciones a los 
accionistas estatales mayoritarios y entregara a los antiguos accionistas 
privados minoritarios los fondos recibidos por su justo precio. 

Se exceptuan de esta disposition las compam'as cuyo paquete 
accionario ha sido incautado por el Estado ecuatoriano con 
posterioridad al aho 2007 y que se encuentren en proceso de venta. 

VIGESIMA.- El numero de nuevas frecuencias y sehales de radio y 
television que se obtengan de la transition de la tecnologia analogica a 
la digital sera administrado por el Estado. 

VIGESIMA PRIMERA.- Todas las concesiones de frecuencias que 
hayan sido obtenidas ilegalmente volveran a la administration de la 
autoridad de telecomunicaciones una vez que esta haya realizado el 
debido proceso. 

En todos los casos en que se declare judicialmente la ilegalidad de una 
concesion, el Estado, a traves de la Procuraduria General del Estado, 
reclamara obligatoriamente la reparation integral de los dahos 
causados y la devolution al Estado de todos los beneficios economicos 
generados por el usufructo de una concesion ilegalmente obtenida. El 
incumplimiento de esta obligation sera causal de juicio politico de la o 
el Procurador General del Estado. 

Los terceros afectados por las transacciones ilegales realizadas con 
frecuencias para el funcionamiento de estaciones de radio y television 
podran reclamar por la via judicial a quienes los perjudicaron. 

VIGESIMA SEGUNDA.- Todas las personas que recibieron frecuencias 
de forma ilegal hasta la entrada en vigencia de esta ley podran 
devolverlas voluntariamente al Estado en el plazo de seis meses. En 
estos casos, el Estado se abstendra de reclamar reparation alguna ni 
devolution de los beneficios obtenidos por los concesionarios. Esta 
exencion no afecta el derecho de terceros para formular los reclamos 
judiciales que consideren convenientes. 

VIGESIMA TERCERA.- Hasta la fecha en que se conformen los 
Consejos Nacionales de Igualdad, el o la presidenta del Consejo 
Nacional de la Nihez y la Adolescencia actuara temporalmente en el 
Consejo de Regulation y Desarrollo de la Information y Comunicacion. 

Una vez que sean conformados los Consejos Nacionales de Igualdad, 
sus titulares elegiran su representante al Consejo de Regulation y 
Desarrollo de la Information y Comunicacion en un plazo no mayor de 
30 dias. 

VIGESIMA CUARTA.- Las atribuciones y funciones establecidas en la 
Ley de Radiodifusion y Television para el CONARTEL que no hayan 
sido expresamente atribuidas por esta ley al Consejo de Regulation y 
Desarrollo de la Information y Comunicacion o a la Superintendencia 
de la Information y Comunicacion, seran asumidas y ejercidas, en los 
terminos establecidos en el Decreto Ejecutivo N° 8, del 13 de agosto de 
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2009, por el CONATEL hasta la expedicion de una nueva Ley de 
Telecomunicaciones o una reforma de este cuerpo legal, por medio de 
la cual se legisle permanentemente sobre la administration estatal de 
las frecuencias del espectro radioelectrico destinado a los servicios de 
radio, television y audio y video por suscripcion. 

DISPOSICIONES REFORMATORIAS 

PRIMERA.- Se suprime la expresion: "delitos y", del Art. 4 de la Ley de 
Radiodifusion y Television. 

SEGUNDA.- Se suprime la expresion "su transferencia a otros 
concesionarios, el arrendamiento de las estaciones y la cancelation de 
las concesiones" del literal d) del quinto articulo innumerado, anadido a 
continuacion del Art. 5 de la Ley de Radiodifusion y Television. 

TERCERA.- Se suprime la expresion "Administrar y", del literal a) del 
sexto articulo innumerado, anadido a continuacion del articulo 5 de la 
Ley de Radiodifusion y Television. 

CUARTA.- Se anade "y economicos" al final del Art. 37 de la Ley de 
Radiodifusion y Television. 

QUINTA.- Se anade "y administrativo" del literal d) del Art. innumerado 
anadido a continuacion del Art. 5 de la Ley de Radiodifusion y 
Television. 

SEXTA.- Se sustituye el 1er parrafo del Articulo 3 de la Ley de 
Radiodifusion y Television, por el siguiente: "Art. 3.- Con sujecion a esta 
Ley, las personas naturales concesionarias de canales o frecuencias de 
radiodifusion y television, deben ser ecuatorianas o extranjeros 
residentes legalmente en el Ecuador. Las personas juridicas deben ser 
ecuatorianas." 



DISPOSICIONES DEROGATORIAS 

PRIMERA.- Deroguense las siguientes disposiciones de la Ley de 
Radiodifusion y Television: 

El articulo 5; 

Los articulos primero, segundo, tercero y cuarto innumerados, anadidos 
a continuacion del articulo 5; 

Los literales f), g), h) e i) del quinto articulo innumerado, anadido a 
continuacion del articulo 5; 

Los literales b) y c) del sexto articulo innumerado, anadido a 



continuacion del Art. 5; 

Los articulos 6, 7, 8, 9, 10 y el primer articulo innumerado, anadido a 

continuacion del Art. 10; 

El ultimo parrafo del Art. 14; 

Los articulos 15, 16, 17, 18, 19,20,21,22,24; 

El segundo parrafo del Art. 27; 

Los articulos 35, 39, 40, 41 , 43, 43-A, 44, 46, 47, 48, 49, 50, 51 , 52, 53, 
54, 55; 

Los tres ultimos parrafos del articulo innumerado, anadido a 

continuacion del articulo 55; 

Los articulos 56, 57, 58, 59, 60, 61, 62, 63, 64, 65 y 66; 

Los literales a), b), c), f), g), h) y j) y los parrafos penultimo y ultimo del 

Art. 67; y, 

Los articulos 68 y 69. 

SEGUNDA.- Deroguense la Disposition Transitoria Sexta de la Ley de 
Propiedad Intelectual, el articulo 16 y 31 de la Ley de Defensa 
Profesional de Artistas, y todas aquellas disposiciones de igual o menor 
jerarquia que creen preasignaciones a favor de la Sociedad General de 
Autores y Compositores -SAYCE- y la Federation Nacional de Artistas 
Profesionales del Ecuador -FENARPE-. 

DISPOSICION FINAL 

La presente ley entrara en vigencia a partir de su publication en el 
Registro Oficial. 

Dado y suscrito en la sede de la Asamblea Nacional, ubicada en el 
Distrito Metropolitano de Quito, provincia de Pichincha, a los catorce 
dias del mes de junio de dos mil trece. 

f.) GABRIELA RIVADENEIRA BURBANO, Presidenta. 

f.) DRA. LIBIA RIVAS 0., Secretaria General. 

PALACIO NACIONAL, EN SAN FRANCISCO DE QUITO, DISTRITO 
METROPOLITANO, A VEINTIUNO DE JUNIO DE DOS MIL TRECE. 

SANCIONASE Y PROMULGASE. 

f.) Rafael Correa Delgado, PRESIDENTE CONSTITUCIONAL DE LA 
REPUBLICA. 

Es fiel copia del original.- LO CERTIFICO.- Quito, 24 de junio de 2013. 
f.) Dr. Alexis Mera Giler, SECRETARIO NACIONAL JURIDICO. 



